Ogtoszenie nr 540157630-N-2020 z dnia 21-08-2020 r.

Katowice:
OGLOSZENIE O ZMIANIE OGLOSZENIA

OGLOSZENIE DOTYCZY:

Ogtoszenia 0 zamdwieniu

INFORMACIE O ZMIENIANYM OGLOSZENIU

Numer: 573604-N-2020

Data: 12/08/2020

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

Zarzad Transportu Metropolitalnego, Krajowy numer identyfikacyjny 369308114, ul. Barbary 21A, 40-053 Katowice, woj. $laskie, panstwo
Polska, tel. +48(32)7438401, e-mail zamowienia@metropoliaztm.pl, faks +48(32)7438745.

Adres strony internetowej (url): https://www.metropoliaztm.pl

SEKCJA II: ZMIANY W OGLOSZENIU

II.1) Tekst, ktory nalezy zmienic:
Miejsce, w ktérym znajduje sie zmieniany tekst:
Numer sekgji: II
Punkt: 4
W ogtoszeniu jest: ,...RADIO 1 Kampania spotowa Zakres prac: 1) Zakup czasu antenowego u nadawcdw i emisja przekazanych przez
Zamawiajacego spotdw. 2) Emisja maksimum 20-sekundowych spotéw, w co najmniej 4 regionalnych i/lub lokalnych stacjach radiowych o
charakterze informacyjno-rozrywkowym, obejmujgcym swoim zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie
stacji ogdlnopolskich/multiregionalnych). 3) Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odnosnie wynikéw stuchalnosci
stacji radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz umotywowac wybdr stacji i por emisji reklam (preferowane badanie Radio Track). 4) Liczba
spotéw: min. 30 spotdéw emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej stacji radiowej. 5) Emisja spotéw wytacznie w dni
robocze (od poniedziatku do piagtku). 6) Minimum 80% emisji spotéw w tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-19:00). Wskazniki
w aglomeradji $laskiej, wiek: 25-55. 7) Wykonawca zobowigzany jest do dotaczenia do oferty siatki spotéw wraz z wyliczonymi parametrami
kampanii. 8) Do emisji przekazane moze by¢ maksymalnie 5 réznych 20-sekundowych spotow reklamowych. 9) Zamawiajacy nie dopuszcza
emisji spotow reklamowych w rozgtoéniach radia internetowego. 10) Czas trwania — 4 tygodnie. 11) Emisje powinny by¢ przeprowadzone w
nastepujacy sposdb: w ciggu dwdch pierwszych tygodni trwania kampanii w dwdch stacjach, w ciggu dwdch kolejnych tygodni — w dwdch
innych stacjach radiowych....”
W ogtoszeniu powinno byé: ,,...RADIO 1 Kampania spotowa Zakres prac: 1) Zakup czasu antenowego u nadawcow i emisja przekazanych
przez Zamawiajgcego spotdw. 2) Emisja maksimum 20-sekundowych spotéw, w co najmniej 4 regionalnych i/lub lokalnych stacjach
radiowych o charakterze informacyjno-rozrywkowym, obejmujacym swoim zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne
rozgtosnie stacji ogdlnopolskich/multiregionalnych). 3) Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odno$nie wynikdw
stuchalnosci stacji radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz umotywowac wybor stacji i por emisji reklam (preferowane badanie Radio
Track). 4) Liczba spotdw: min. 30 spotéw emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej stacji radiowej. 5) Emisja spotéw
wylacznie w dni robocze (od poniedziatku do pigtku). 6) Minimum 80% emisji spotéw w tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-
19:00). Wskazniki w aglomeracji $laskiej, wiek: 25-55. 7) wykreslono 8) Do emisji przekazane moze by¢ maksymalnie 5 réznych 20-
sekundowych spotéw reklamowych. 9) Zamawiajacy nie dopuszcza emisji spotow reklamowych w rozgtoéniach radia internetowego. 10) Czas
trwania — 4 tygodnie. 11) Emisje powinny by¢ przeprowadzone w nastepujacy sposob: w ciggu dwdch pierwszych tygodni trwania kampanii w

dwoch stacjach, w ciggu dwdch kolejnych tygodni — w dwdch innych stacjach radiowych....”

Miejsce, w ktérym znajduje sie zmieniany tekst:



Numer sekgji: II

Punkt: 4

W ogtoszeniu jest: ,...Wskazania sponsorskie Zakres prac: 1) Zakup czasu antenowego u nadawcéw i emisja przekazanych przez
Zamawiajacego spotow w formie wskazania sponsorskiego w dwdch réznych stacjach radiowych. 2) Stacje, w ktdrych realizowane s
wskazania sponsorskie moga sie pokrywac ze stacjami, w ktorych realizowana jest kampania spotowa. 3) Spot o dtugosci 2-4 s i 8-10 s -
tworzace wskazanie sponsorskie do emisji przed oraz po wybranej audycji. 4) Do emisji przekazane mogg by¢ maksymalnie 2 rézne
wskazania. 5) Emisja wskazan, w co najmniej 2 regionalnych i/lub lokalnych stacjach radiowych o charakterze informacyjno-rozrywkowym,
obejmujgcym swoim zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie stacji ogéinopolskich/multiregionalnych).
6) Wskazania nalezy umieszczac przed oraz po audycji (taka emisja traktowana jako jedno wskazanie sponsorskie). W szczegdlnosci
preferowane sg informacje drogowe i/lub prognoza pogody. 7) Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odnosnie
wynikéw stuchalnosci stacji radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz umotywowac¢ wybor stacji i por emisji reklam (preferowane badanie
Radio Track). 8) Liczba wskazan: min. 10 wskazan emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej stacji radiowej. 9) Emisja
wskazan wytgcznie w dniach roboczych. 10) Minimum 80% emisji spotéw w tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-19:00).
Wskazniki w grupie aglomeracja $laska, wiek: 25-55. 11) Wykonawca zobowigzany jest do dotaczenia do oferty siatki wskazan wraz z
wyliczonymi parametrami kampanii. 12) Zamawiajacy nie dopuszcza emisji wskazan sponsorskich w rozgtosniach radia internetowego. 13)
Emisje powinny by¢ przeprowadzone w nastepujacy sposob: w ciggu dwdch pierwszych tygodni trwania kampanii w jednej stacji, w ciagu
dwach kolejnych tygodni w kolejnej stacji radiowej. 14) Termin emisji: cztery tygodnie trwania kampanii (pierwszy i drugi tydzier — w jednej
stacji radiowej; trzeci i czwarty tydzien — w innej stacji radiowej)....”

W ogtoszeniu powinno byé: ,,...Wskazania sponsorskie Zakres prac: 1) Zakup czasu antenowego u nadawcéw i emisja przekazanych przez
Zamawiajacego spotow w formie wskazania sponsorskiego w dwdch réznych stacjach radiowych. 2) Stacje, w ktdrych realizowane s
wskazania sponsorskie moga sie pokrywac ze stacjami, w ktorych realizowana jest kampania spotowa. 3) Spot o dtugosci 2-4 s i 8-10 s -
tworzace wskazanie sponsorskie do emisji przed oraz po wybranej audycji. 4) Do emisji przekazane moga by¢ maksymalnie 2 rézne
wskazania. 5) Emisja wskazan, w co najmniej 2 regionalnych i/lub lokalnych stacjach radiowych o charakterze informacyjno-rozrywkowym,
obejmujgcym swoim zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie stacji ogélnopolskich/multiregionalnych).
6) Wskazania nalezy umieszczac przed oraz po audycji (taka emisja traktowana jako jedno wskazanie sponsorskie). W szczegdlnosci
preferowane sg informacje drogowe i/lub prognoza pogody. 7) Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odnosnie
wynikéw stuchalnosci stacji radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz umotywowac wybor stacji i por emisji reklam (preferowane badanie
Radio Track). 8) Liczba wskazan: min. 10 wskazan emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej stacji radiowej. 9) Emisja
wskazan wytgcznie w dniach roboczych. 10) Minimum 80% emisji spotéw w tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-19:00).
Wskazniki w grupie aglomeracja $laska, wiek: 25-55. 11) wykreslono 12) Zamawiajacy nie dopuszcza emisji wskazan sponsorskich w
rozgtosniach radia internetowego. 13) Emisje powinny by¢ przeprowadzone w nastepujacy sposob: w ciggu dwdch pierwszych tygodni
trwania kampanii w jednej stacji, w ciggu dwdch kolejnych tygodni w kolejnej stacji radiowej. 14) Termin emisji: cztery tygodnie trwania

kampanii (pierwszy i drugi tydzien — w jednej stacji radiowej; trzeci i czwarty tydzien — w innej stacji radiowej)....”

Miejsce, w ktérym znajduje sie zmieniany tekst:
Numer sekgcji: IV

Punkt: 6.2.

W ogtoszeniu jest: Data: 2020-08-24, godzina: 12:00,

W ogtoszeniu powinno by¢: Data: 2020-08-25, godzina: 10:00,




