SPECYFIKACJA ISTOTNYCH
WARUNKOW ZAMOWIENIA

dotyczaca

postepowania o udzielenie zamowienia publicznego w trybie przetargu
nieograniczonego na:

ustugi kampanii informacyjnej w zakresie dziatan na rzecz bezpieczenstwa

w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii
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Zastepca Dyrektora ZTM
ds. Administracyjnych

(-) Krzysztof Dzierwa
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NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Zarzad Transportu Metropolitalnego,

ul. Barbary 21A, 40-053 Katowice, zwany réwniez ,ZTM”.
tel.: +48 32 74 38 401

NIP: 634-29-22-705

Regon: 369308114

e-mail: zamowienia@metropoliaztm.pl

strona internetowa: https://www.metropoliaztm.pl/pl/

POSTANOWIENIA OGOLNE

Postepowanie o udzielenie zaméwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego
prowadzone jest zgodnie z ustawg z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien publicznych
(Dz. U. z 2019 r. poz. 1843, z p6zn. zm.) zwanej dalej ,ustawg Pzp”. Do czynnosci
podejmowanych w postepowaniu przez Zamawiajgcego i Wykonawcéw stosuje sie przepisy
Kodeksu cywilnego, jezeli przepisy ustawy Pzp nie stanowig inaczej.

Wartos¢ zaméwienia nie przekracza kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8 ustawy Pzp.

llekro¢ w tresci jest mowa o SIWZ rozumie sie przez to niniejszg specyfikacje istotnych
warunkéw zamowienia.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia sg ustugi kampanii informacyjnej w zakresie dziatan na rzecz
bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii — wykup miejsca
reklamowego, druk plakatéw i ulotek, dystrybucja materiatdéw oraz raport efektywnosci.

Kampania w Internecie
Zamoéwienie obejmuje:
3.1.1. Serwisy spotecznosciowe

1) Kampania $ledzaca, oparta na pixelu Facebooka (wyswietlana osobom, ktére wchodzity
na strone ZTM i SKUP).

Czas trwania: 2 tygodnie; 14 dni (dwie kampanie).
Termin: pierwszy i trzeci tydzien kampanii
zakfadane terminy:
15.09 - 21.09 — 7 dni
29.09 - 05.10 — 7 dni
2) Posty sponsorowane, targetowane na mieszkancéw miast metropolii
Czas trwania: 2 tygodnie, 14 dni (dwie kampanie).
Potencjalny zasieg wyswietlen: 2 000 000 uzytkownikow.
Szacowane dzienne wyniki 229 000 — 663 000 odston (wyswietlen).
Termin: drugi i czwarty tydzien kampanii
zakfadane terminy:
22.09 - 28.09 — 7 dni
06.10 - 12.10 — 7 dni
3.1.2. Serwisy informacyjne

Kampania z geotargetowaniem po IP dla miast, miejscowosci Gornoslgsko-Zagtebiowskiej
Metropolii (GZM) na portalach horyzontalnych (zawierajgcych informacje dla szerokiego grona
odbiorcéw, posiadajacych réznorodne sekcje tematyczne np. Wiadomosci, Kobieta,


https://www.metropoliaztm.pl/pl/
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Motoryzacja oraz funkcjonalno$ci np. poczta), serwisach lokalnych/regionalnych, aplikacjach
oraz serwisach RON wydawcdéw, posiadajgcych udziat w rynku wydawcéw w wojewddztwie
$laskim na poziomie +/- 15%, 150 000 odston/dziennie (bez cappingu). Dane na podstawie
liczby internautéw badania PBI/Gemius.

Czas trwania kampanii: 2 tygodnie, z podziatem jeden tydzien/jeden portal (wydawca), drugi
tydzien/drugi portal (wydawca).

tgczna oczekiwana liczba odston na dwdch portalach: +/- 15% 2 100 000.

Przyktadowe formaty nos$nikéw: mix formatéw, w tym billboard, doublebillboard, mobile
rectangle, top mobile board.

Termin: Pierwszy i czwarty tydzien kampanii

Zaktadane terminy:
15.09 - 21.09 — 7 dni
06.10-12.10 — 7 dni

Reklamy w radio

3.2.1. Kampania spotowa
Zakres prac:

1)

2)

3)

4)

5)
6)

7)

8)

9)

10)
11)

Zakup czasu antenowego u nadawcow i emisja przekazanych przez Zamawiajgcego
spotéw.

Emisja maksimum 20-sekundowych spotéw, w co najmniej 4 regionalnych i/lub lokalnych
stacjach radiowych o charakterze informacyjno-rozrywkowym, obejmujgcym swoim
zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie staciji
ogolnopolskich/multiregionalnych).

Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odnosnie wynikow
stuchalno$ci stacji radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz umotywowaé wybor stacji
i por emisji reklam (preferowane badanie Radio Track).

Liczba spotéw: min. 30 spotéw emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii
w jednej stacji radiowe;j.

Emisja spotéw wytgcznie w dni robocze (od poniedziatku do pigtku).

Minimum 80% emisji spotow w tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-19:00).
Wskazniki w aglomeraciji $laskiej, wiek: 25-55.

Wykonawca zobowigzany jest do dotgczenia do oferty siatki spotéw wraz z wyliczonymi
parametrami kampanii.

Do emisji przekazane moze by¢ maksymalnie 5 réznych 20-sekundowych spotéw
reklamowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza emisji spotow reklamowych w rozgtosniach radia
internetowego.

Czas trwania — 4 tygodnie.

Emisje powinny by¢ przeprowadzone w nastepujacy sposéb: w ciggu dwdch pierwszych
tygodni trwania kampanii w dwoch stacjach, w ciggu dwoéch kolejnych tygodni — w dwdch
innych stacjach radiowych.

Termin emisji: cztery tygodnie trwania kampanii (pierwszy i drugi tydzien — w dwoch
stacjach radiowych; trzeci i czwarty tydzien — w dwdéch innych stacjach radiowych)
Zaktadane terminy:

Radio 1 — 15.09-28.09

Radio 2 — 15.09-28.09
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Radio 3 —29.09-12.10
Radio 4 — 29.09-12.10
3.2.2. Wskazania sponsorskie

Zakres prac:

1) Zakup czasu antenowego u nadawcow i emisja przekazanych przez Zamawiajgcego
spotéw w formie wskazania sponsorskiego w dwéch réznych stacjach radiowych.

2) Stacje, w ktérych realizowane sg wskazania sponsorskie mogg sie pokrywaé ze stacjami,
w ktorych realizowana jest kampania spotowa.

3) Spot o diugosci 2-4 s i 8-10 s - tworzgce wskazanie sponsorskie do emisji przed oraz
po wybranej audyciji.
4) Do emisji przekazane mogg by¢ maksymalnie 2 rozne wskazania.

5) Emisja wskazan, w co najmniej 2 regionalnych i/lub lokalnych stacjach radiowych
o charakterze informacyjno-rozrywkowym, obejmujgcym swoim zasiegiem GZM i/lub
wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie stacji
ogolnopolskich/multiregionalnych).

6) Wskazania nalezy umieszczaé¢ przed oraz po audycji (taka emisja traktowana jako jedno
wskazanie sponsorskie). W szczegélnosci preferowane sg informacje drogowe i/lub
prognoza pogody.

7) Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odnosnie wynikow
stuchalno$ci stacji radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz umotywowac wybér stacji
i por emisji reklam (preferowane badanie Radio Track).

8) Liczba wskazan: min. 10 wskazan emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii
w jednej stacji radiowe;.

9) Emisja wskazan wytgcznie w dniach roboczych.

10) Minimum 80% emisji spotow w tzw. ,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-19:00).
Wskazniki w grupie aglomeracja $lgska, wiek: 25-55.

11) Wykonawca zobowigzany jest do dotgczenia do oferty siatki wskazan wraz z wyliczonymi
parametrami kampanii.

12) Zamawiajgcy nie dopuszcza emisji wskazah sponsorskich w rozgtosniach radia
internetowego.

13) Emisje powinny by¢ przeprowadzone w nastepujgcy sposob: w ciggu dwoch pierwszych
tygodni trwania kampanii w jednej stacji, w ciggu dwdch kolejnych tygodni w kolejnej stacji
radiowej.

14) Termin emisji: cztery tygodnie trwania kampanii (pierwszy i drugi tydzieh — w jednej stacji
radiowej; trzeci i czwarty tydzieh — w innej stacji radiowej).

Zaktadane terminy:

Radio 1a — 15.09-28.09

Radio 2a — 29.09-12.10

Realizacja reklamy prasowej — zakup miejsca i emisja projektu przekazanego
przez Zamawiajacego.

Zakres prac:
1) Zakup powierzchni reklamowych.
2) Miejsce ekspozycji reklam: 1 cata, dowolna strona redakcyjna, kolor.

3) Liczba emisji: w kazdym tytule prasowym po 2 emisje. Emisja w danym tytule musi by¢
zrealizowana w 2 réznych tygodniach kalendarzowych. Emisje powinny by¢ roziozone
proporcjonalnie w catym miesigcu.

4) W ramach jednego wydania gazety moze sie ukazac tylko jedna reklama.
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Specyfikacja dziennika, format, ilo$¢ emisji oraz ich daty:

L.p.

Specyfikacja

Format

llo$¢ emisji

Terminy
emisji

Zaktadane
daty

Dzienniki obejmujgce swoim
zasiegiem miasta GZM
0 fgcznym naktadzie
nie mniejszym  niz 20 000

1
strona,
petny

tacznie 8
emisji (w 4
réznych
tytutach,

1 tydzien
kampanii —

Tytutnr1i2
pigtek

18.09

2 tydzien
kampanii

Tytutnr3i4
wtorek

22.09

3 tydzien

sztuk. Nie mniej niz 4 rozne | kolor

tytuty.

po 2w

. kampanii
kazdym)

Tytutnr1i2
czwartek

1.10

4 tydzien
kampanii
Tytutnr3i4
pigtek

9.10

Druk i ekspozycja plakatow na nosnikach typu citylight.

ZTM organizuje komunikacje miejskga na terenie gmin tworzgcych GZM, tj.: Bedzin, Bierun,
Bobrowniki, Bojszowy, Bytom, Chetm Slgski, Chorzéw, Czeladz, Dagbrowa Gérnicza,
Gieraltowice, Gliwice, Imielin, Katowice, Knuréw, Kobidr, Ledziny, taziska Goérne, Mierzecice,
Mikotéw, Mystowice, Ozarowice, Piekary Slgskie, Pilchowice, Psary, Pyskowice, Radzionkéw,
Ruda Slgska, Rudziniec, Siemianowice Slgskie, Siewierz, Stawkéw, Sosnowiec, Soénicowice,
Swierklaniec, Swietochtowice, Tarnowskie Géry, Tychy, Wojkowice, Wyry, Zabrze, Zbrostawice.

Zakres prac:

1) Druk oraz ekspozycja plakatéw reklamowych na nosnikach citylight — ekspozycja
w wybranych lokalizacjach, minimum nieprzerwanie przez 30 dni (bez podziatu
na 2-tygodniowe interwaty).

2) Zamawiajacy przewiduje maksymalnie do 2 réznych wzoréw plakatéw.
3) Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy gotowe projekty graficzne plakatow.

4) Miejscowosci ekspozycji reklam: na terenie miast obszaru GZM rekomendowane w
szczegollnosci: Bedzin, Czeladz, Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Chorzéw, Zabrze,
Dgbrowa Gornicza, Tarnowskie Gory, Tychy, Piekary Slgskie, Bytom, Ruda Slgska,
Mystowice, Mikotéw, Siemianowice Slgskie.

5) Weryfikacja przedstawionych przez Wykonawce lokalizacji w  uzgodnieniu
z Zamawiajgcym. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwosé odrzucenia do 40% lokalizacji
przedstawionych przez Wykonawce i ponownego jednorazowego zaproponowania przez
niego alternatywnych lokalizacji, spetniajacych wszystkie wytyczne okreslone w pkt 4,
w celu skompletowania wymaganej liczby nosnikow.

6) Oferta musi obejmowac co najmniej 10 ré6znych miast.
7)  Zakup lokalizacji zatwierdzonych przez Zamawiajgcego.

8) Liczba nosnikéw na kampanie: 40 citylightéw w wiatach przystankowych o powierzchni
reklamowej ok. 2,16 m2, format 120 x 180 cm.

9) Co najmniej 50% lokalizacji citylight musi by¢ podswietlone.
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Termin ekspozyciji reklam: co najmniej 30 dni (zaktadany termin od 15 wrzesnia 2020 r.
do 15 pazdziernika 2020 r.)

Druk, dostawa i dystrybucja materialéw informacyjnych
3.5.1. Druk materiatéw informacyjnych

Zamawiajgcy przekaze projekty graficzne materiatéw reklamowych do druku (tj. ulotek
i plakatow).

Zakres prac:

Wydruk plakatéw i ulotek:

1) Al (20 szt.) — jednostronne, peten kolor, papier kreda mat, 130 g.

2) A3 (1000 szt.) — jednostronne, peten kolor, papier kreda mat, 130 g.

3) B1 (500 szt.) — jednostronne, peten kolor, papier, kreda, mat, 130 g.

4) 2DL (3 000 szt.) — ulotka, druk dwustronny, peten kolor, papier kreda mat. 150 g.

Zamawiajgcy dopuszcza druk maksimum dwéch wzoréw z kazdego formatu. W przypadku
dwoch wzoréw nakiad rozbity zostanie na dwa osobne zaméwienia, ktére w catosci
nie przekroczg wskazanej powyzej liczby sztuk dla kazdego z poszczegdlnych wzordw.

3.5.2. Dystrybucja

Zakres prac

1) Dostarczenie wskazanych przez Zamawiajgcego pakietéw materiatow reklamowych
do instytucji wskazanych przez Zamawiajgcego:

a) wszystkich urzedébw miejskich 41 miast i gmin nalezgcych do GZM
(wraz z pismem przewodnim, kitdre przekazane zostanie w liczbie odpowiadajgcej
liczbie przesytek po akceptacji wydrukowanych materiatéw); lista miast cztonkowskich
GZM znajduje sie na stronie www.metropoliagzm.pl,

b) dostarczenie Zamawiajacemu potwierdzenia odbioru przesyiki z wszystkich urzedow
miast i gmin.
2) Dostarczenie wskazanych przez Zamawiajgcego pakietow materiatéw reklamowych do
punktow obstugi ZTM (punkty obstugi pasazera wraz z siedzibg ZTM),
Adresy Punktéw Obstugi Pasazera:
a) Bytom, pl. Wolskiego (dworzec autobusowy);
b) Chorzéw, Rynek 8/1;
c) Gliwice, pl. Piastow 2;
d) Katowice, dworzec kolejowy Katowice;
e) Katowice, ul. Pocztowa 10;
f)  Katowice, ul. Barbary 21A (siedziba ZTM);
g) Piekary Slaskie, ul. Papieza Jana Pawia Il 46;
h) Sosnowiec, ul. Warszawska 3/17 (podziemny pasaz handlowy);
i)  Tychy, al. Marszatka Pitsudskiego 12 (parter, wejscie gtéwne);
j)  Tarnowskie Gory, ul. Pokoju.

3) Dostarczenie pozostatego naktadu do siedziby ZTM, Katowice, ul. Barbary 21A.
Dostarczenie do siedziby oznacza wniesienie i utozenie materiatébw we wskazanym przez
pracownikéw Zamawiajgcego miejscu w budynku.

4) Wskazana liczba lokalizacji moze wzrosng¢ — ewentualne dodatkowe wskazania
Zamawiajgcego przekazane beda do 3 dni roboczych przed planowanym rozpoczeciem
dystrybucji. Liczba lokalizacji, do ktérych bedzie nalezato przekaza¢ wskazane materiaty
informacyjne — minimum 50 lokalizacji - maksimum 75 lokalizacji na terenie miast GZM.

Termin: dystrybucja zrealizowana do dwdch pierwszych dni rozpoczecia emisji tresci
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reklamowych
Zaktadane daty — do 16.09
Druk i ekspozycja plakatow na nosnikach typu billboard.

ZTM organizuje komunikacje miejskg na terenie gmin tworzacych GZM, tj.: Bedzin, Bierun,
Bobrowniki, Bojszowy, Bytom, Chetm Slgski, Chorzéw, Czeladz, Dagbrowa Gornicza,
Gieraltowice, Gliwice, Imielin, Katowice, Knuréw, Kobiér, Ledziny, taziska Gorne, Mierzecice,
Mikotow, Mystowice, Ozarowice, Piekary Slaskie, Pilchowice, Psary, Pyskowice, Radzionkéw,
Ruda Slgska, Rudziniec, Siemianowice Slgskie, Siewierz, Stawkéw, Sosnowiec, Sosnicowice,
Swierklaniec, Swietochtowice, Tarnowskie Géry, Tychy, Wojkowice, Wyry, Zabrze, Zbrostawice.

Zakres prac:

1)
2)
3)

4)

5)
6)

7)

8)
9)

Druk oraz ekspozycja plakatéw reklamowych na nosnikach billboard.
Wielkos¢ nosnika — 3x6m lub 5x2,38m.

Widownia dobowa minimum 12 000. Preferowane lokalizacje przy duzych skrzyzowaniach
oraz przy drogach wjazdowych do centrow miast.

Zamawiajacy przewiduje maksymalnie do 2 roznych wzoréw plakatow.

Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy gotowe projekty graficzne plakatow.

Miejscowosci ekspozycji reklam: na terenie miast obszaru GZM rekomendowane
w szczegolnosci: Bedzin, Czeladz, Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Chorzéw, Zabrze,
Dabrowa Goérnicza, Tarnowskie Gory, Tychy, Piekary Slaskie, Bytom, Ruda Slgska,
Mystowice, Mikotéw, Siemianowice Slgskie.

Weryfikacja  przedstawionych przez Wykonawce lokalizacji w  uzgodnieniu
z Zamawiajgcym. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ odrzucenia do 40% lokalizac;i
przedstawionych przez Wykonawce i ponownego jednorazowego zaproponowania przez
niego alternatywnych lokalizacji, spetniajgcych wszystkie wytyczne okreslone w pkt 4,
w celu skompletowania wymaganej liczby nosnikow.

Oferta musi obejmowac co najmniej 5 ré6znych miast.
Zakup lokalizacji zatwierdzonych przez Zamawiajgcego.

10) Liczba nosnikow na kampanig: 10 billboardéw.

11) Co najmniej 80% lokalizacji billboardéw musi byé podswietlone.

Termin ekspozycji reklam: co najmniej 30 dni (zaktadany termin od 15 wrzesnia 2020
do 15 pazdziernika 2020 r.)

Raport ze zrealizowanych dziatan
Zakres prac:

1)

2)

Wykonawca przedstawi raport ze wszystkich zrealizowanych dziatan zawierajacy:

a) dokumentacje potwierdzajgca wykonanie wszystkich ustug
(sprawozdania/oswiadczenia/potwierdzenia realizacji/dokumentacje fotograficzng
dla reklam typu citylight/screeny od wydawcow i nadawcow), w tym w zakresie dziatan
internetowych dla kazdej z pozycji dane potwierdzajgce zastosowane kryteria
targetowania. W przypadku serwisu Facebook — dodatkowo rozbicie na zastosowane
formaty reklamowe, w przypadku reklam prasowych Wykonawca dostarczy po jednym
egzemplarzu dowodowych tygodnikow,

b) opis wszystkich zrealizowanych dziatan.

Wykonawca ostateczng wersje raportu ze wszystkich zrealizowanych dziatan
(zaakceptowang przez Zamawiajgcego) przekaze Zamawiajgcemu w formie wydruku
kolorowego w formacie A4 (2 kopie), zawierajgcego ww. zakres oraz w wersji elektronicznej
(pliki w formacie .pdf i .doc) nie pézniej niz do 31 pazdziernika 2020 r.

Po ostatecznej akceptacji raportu ze zrealizowanych dziatarh zostanie sporzgdzony protokét
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odbioru przedmiotu umowy podpisany przez obie Strony. Podpisany przez obie Strony protokot
.bez zastrzezen” bedzie stanowit podstawe do wystawienia faktury przez Wykonawce.

Wykonawca w terminie do 5 dni roboczych od daty zawarcia umowy przekaze Zamawiajgcemu
harmonogram kampanii informacyjnej wraz z proponowanymi terminami, wymogami
technicznymi dotyczgcymi materiatoéw reklamowych, proponowanymi scenariuszami itd.

Kody i nazwy ustug wg Wspdlnego Stownika Zamowien (CPV):
79341000-6 — ustugi reklamowe,

79341200-8 — ustugi zarzgdzania reklama,

79341400-0 — ustugi prowadzenia kampanii reklamowych,
79823000-9 — ustugi drukowania i dostawy

TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Swiadczenie ustug kampanii informacyjnej w zakresie dziatan na rzecz bezpieczenstwa w
pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii planowane jest do dnia 15
pazdziernika 2020 r.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ PODSTAWY WYKLUCZENIA, O KTORYCH
MOWA W ART. 24 UST. 5 USTAWY PZP

O udzielenie zamoéwienia moze ubiegaé sie Wykonawca, ktéry nie podlega wykluczeniu
z postepowania o udzielenie zamdwienia na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy Pzp.

Zamawiajgcy nie okresla warunkéw udzialu w postepowaniu, o ktérych mowa w art.
22 ust. 1b ustawy Pzp.

OSWIADCZENIE Z ART. 25a UST. 1 USTAWY PZP, A TAKZE OSWIADCZENIE
POTWIERDZAJACE BRAK PODSTAW DO WYKLUCZENIA

Wykonawca sktada wraz z ofertg aktualne na dzien sktadania ofert oswiadczenie stanowigce
wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania.

Oswiadczenie Wykonawca sktada w formie pisemnej, zgodnie ze wzorem stanowigcym
Zalacznik nr 2 do SIWZ.

Jezeli Wykonawcy wspodlnie ubiegajg sie o udzielenie zamowienia, oswiadczenie, o ktérym
mowa w pkt 6.1, sklada kazdy Wykonawca. Os$wiadczenie potwierdza, ze Wykonawca
nie podlega wykluczeniu z postepowania.

Zamawiajgcy, niezwtocznie po otwarciu ofert zamiesci na stronie internetowej informacje,
o ktérych mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, w szczegdlnosci dotyczgce firm oraz adreséw
Wykonawcow, ktérzy zitozyli oferty w terminie. Wykonawca, w terminie trzech dni
od zamieszczenia na stronie internetowej tych informacji, przekazuje Zamawiajgcemu, bez
wezwania:

Oswiadczenie o przynaleznosci albo braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej,
o ktorej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp (zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik
nr 3 do SIWZ). Jezeli w postepowaniu zostanie ztozona jedna oferta, Wykonawca, ktory jg
ztozylt, nie przekazuje Zamawiajgcemu oswiadczenia, o ktorym mowa w pkt 6.3.

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW,
A TAKZE OSOBA UPRAWNIONA DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI



7.1.

7.2.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

10.

10.1.
10.2.

10.3.

10.4.

Znak sprawy: RM/9/ZP/14/2020

Komunikacja miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcami odbywa sie za posrednictwem operatora
pocztowego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. — Prawo pocztowe (t.j. Dz. U.
z 2020 r. poz. 1041), za posrednictwem postanca lub przy uzyciu poczty elektroniczne;j.

Osobg uprawniong do porozumiewania sie z Wykonawcami jest Anna Koteras, e-mail:
akoteras@metropoliaztm.pl.

WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM

Wadium w wysokos$ci 5000,00 zt (stownie: piec tysiecy ztotych 00/100) Wykonawca powinien
wnies¢ przed uptywem terminu sktadania ofert, okreslonego w pkt 11.2 SIWZ.

Wadium moze by¢ wniesione w jednej lub kilku nastepujgcych formach:
— W pienigdzu,

— w poreczeniach bankowych, lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo-
kredytowej, z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym,

— gwarancjach bankowych,
— gwarancjach ubezpieczeniowych,

— poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy
z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci
(Dz. U. z 2020 r. poz. 299).

Wadium w pienigdzu nalezy wnie$¢ przelewem na rachunek o numerze 59 1090 1186 0000
0001 3708 1411 z adnotacjg ,,Wadium — kampanii informacyjnej w zakresie dziatan
na rzecz bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii”.
Wadium wniesione w pienigdzu uznaje sie za wniesione w terminie, jezeli najpdzniej w terminie
jego wniesienia, okreslonym w pkt 8.1, zostanie uznany rachunek bankowy Zamawiajgcego
na kwote wadium.

Wadium w innej formie niz pienigdz nalezy ztozy¢ w kasie w siedzibie Zamawiajgcego (parter,
pokoj 008 w godz. 7:30+14:30) w formie oryginatlu dokumentu, przed uptywem terminu
sktadania ofert.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA
Wykonawca bedzie zwigzany ztozong ofertg do dnia 22.09.2020 r.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte, a jej tre$¢ musi odpowiadac tresci SIWZ.

Oferta powinna by¢ sporzgdzona w jezyku polskim, napisana pismem maszynowym,
komputerowym lub niescieralnym atramentem, z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci, tj. wkasnorecznie podpisana przez osoby upowaznione do sktadania oswiadczen
woli w imieniu Wykonawcy, zgodnie z zasadami reprezentacji Wykonawcy (czytelny podpis albo
co najmniej podpis skrocony i czytelnie napisane imie i nazwisko, np. piecze¢ imienna).

Jezeli Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia, do oferty powinno byé
dotgczone petnomocnictwo dla ustanowionego petnomocnika, o ktérym mowa w art. 23 ust. 2
ustawy Pzp.

Jezeli oferta bedzie podpisana przez petnomocnikéw, Wykonawca powinien dotgczy¢
do oferty petnomocnictwa, z tresci ktérych wynika¢ bedzie umocowanie do podpisania oferty
przez petnomocnikéw. Wszystkie petnomocnictwa dotgczone do oferty powinny byé ztozone
w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej notarialnie za zgodno$¢ z oryginatem.



10.5.

10.6.

11.

11.1.

11.2.

11.3.

12.

12.1.
12.2.

12.3.

13.

13.1.

13.2.

Znak sprawy: RM/9/ZP/14/2020

Wraz z oferta (sporzgdzong zgodnie ze wzorem stanowigcym Zalacznik nr 1 do SIWZ
— Formularz ofertowy) nalezy zlozy¢ oswiadczenie, o ktérym mowa wpkt 6.1 SIWZ
(sporzgdzone zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 2 do SIWZ).

Zamawiajgcy zada wskazania przez Wykonawce cze$ci zamoéwienia, ktorych wykonanie
zamierza powierzy¢ podwykonawcom, i podania przez Wykonawce firm podwykonawcéw.

Oferte nalezy umiesci¢ w jednym nieprzejrzystym opakowaniu oznaczonym w sposob
nastepujgcy: ,,Oferta na ustlugi kampanii informacyjnej w zakresie dzialan na rzecz
bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii (znak
sprawy: RM/9/ZP/14/2020)”. Opakowanie powinno by¢ opatrzone nazwg i adresem
Wykonawcy oraz nazwg i adresem Zamawiajgcego, jak rowniez napisem: ,,Nie otwieraé przed
dniem 24.08.2020 r., godzina 1217,

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA | OTWARCIA OFERT

Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zarzgdu Transportu Metropolitalnego, 40-053 Katowice,
ul. Barbary 21A, parter, pokdj nr 011 (kancelaria) w godzinach od 72 do 13%. Ztozona oferta
zostanie zarejestrowana (dzien, godzina) w ksiedze kancelaryjnej, a ofercie zostanie nadany
kolejny numer.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 24.08.2020 r. 0 godz. 122, Za moment ztozenia oferty
przyjmuje sie termin otrzymania oferty przez Zamawiajgcego.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 24.08.2020 r . o godz. 1222w siedzibie Zamawiajgcego, parter,
pokéj nr 015.

OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY
Wykonawca poda cene ofertowg w pkt 1 formularza ofertowego.

W cenie oferty Wykonawca uwzglednia wszystkie koszty zwigzane z realizacjg zamdwienia,
w szczegolnosci wynikajgce z opisu przedmiotu zamdwienia oraz wzoru umowy stanowigcego
zatgcznik nr 5 do SIWZ.

Ceny ofertowa musi by¢ podana w ziotych polskich, cyfrowo i stownie (do drugiego miejsca
po przecinku).

OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJACY BEDZIE SIE KIEROWAL PRZY WYBORZE
OFERTY WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH KRYTERIOW | SPOSOBU OCENY OFERT

Zamawiajacy ustala nastepujace kryteria oceny ofert i ich wagi (znaczenie):
a) cena oferty - 60%

b) termin ptatnosci - 40%

Zamawiajgcy dokona oceny ofert niepodlegajgcych odrzuceniu na podstawie kryteridw
i ich znaczen okreslonych wyzej w nastepujgcy sposob:

a) wedtug kryterium ,cena oferty” ofercie zostang przyznane punkty zgodnie ze wzorem:

)
be” COO

gdzie C,, oznacza najnizszg ceng sposrod cen wszystkich ofert niepodlegajgcych

x 100 pkt

odrzuceniu, za$ C 5, oznacza cene ocenianej oferty,

b) wedtug kryterium ,termin ptatnosci® ofercie zostang przyznane punkty zgodnie
ze wzorem:
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13.3.

14.

14.1.

14.2.

14.3.

15.

16.

17.

17.1.

17.2.

Znak sprawy: RM/9/ZP/14/2020

pt= L x 100 pkt
TM

gdzie Ty oznacza najdtuzszy termin pfatnosci sposérod termindéw pfatnosci podanych

we wszystkich ofertach niepodlegajacych odrzuceniu, zas T oznacza termin ptatnosci
podany w ocenianej ofercie. Jezeli najdtuzszy termin ptatnosci sposréd terminéw ptatnosci
podanych we wszystkich ofertach niepodlegajgcych odrzuceniu bedzie diuzszy niz 14 dni,
Zamawiajgcy przyjmie Ty = 14 (dni). Jezeli termin ptatnosci podany przez Wykonawce

w ofercie bedzie diuzszy niz 14 dni, dla oceny ofert Zamawiajgcy przyjmuje termin
ptatnosci réwny 14 (dni). Termin pfatnosci podany przez Wykonawce w ofercie nie moze
by¢ krétszy niz 7 dni.
Ocene oferty stanowi¢ bedzie liczba punktéw réwna:
pc X 0,60 + py x 0,40
Zgodnie z art. 2 pkt 5 lit. a. ustawy Pzp, ta sposrod ofert, ktdéra uzyska najwieksza liczbe punktow
(ktoéra zostanie najwyzej oceniona), bedzie najkorzystniejszg oferta.

Zgodnie z art. 24aa ust. 1 ustawy Pzp Zamawiajgcy najpierw dokona oceny ofert, a nastepnie
zbada, czy Wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona jako najkorzystniejsza, nie podlega
wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

INFORMACJE O FORMALNOSCIACH JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY

Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, przed podpisaniem
umowy poda Zamawiajgcemu w wyznaczonym terminie, informacje niezbedne do podpisania
umowy, wtym m.in. numer konta bankowego, osobe upowazniong przez Wykonawce
do kontaktéw z Zamawiajgcym.

W przypadku wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia Zamawiajgcy
moze zazgda¢ umowy regulujgcej wspétprace tych wykonawcow.

Nie podanie danych, o ktérych mowa w pkt 14.1 lub 14.2, Zamawiajgcy uzna jako uchylanie sie
Wykonawcy od zawarcia umowy.

WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY
Zamawiajacy nie zgda wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

WZOR UMOWY
Wz4or umowy zawiera Zatgeznik nr 4 do SIWZ.

SRODKI OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACE WYKONAWCY W TOKU
POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA

Srodki ochrony prawnej okreslone w ustawie Pzp (odwotanie, skarga do sadu) przystugujg
Wykonawcy, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zaméwienia oraz ponidst lub moze ponies¢
szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepiséw ustawy Pzp.

Odwotanie przystuguje Wykonawcy wytgcznie wobec czynnosci:

a) okreslenia warunkéw udziatu w postepowaniu,

b) wykluczenia odwotujgcego z postepowania o udzielenie zaméwienia,
¢) odrzucenia oferty odwotujgcego,

d) opisu przedmiotu zamowienia,

e) wyboru najkorzystniejszej oferty.
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17.3.

17.4.

17.5.
17.6.

17.7.
17.8.

18.

19.
19.1.
19.2.

20.
20.1.

Znak sprawy: RM/9/ZP/14/2020

Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w formie pisemnej w postaci
papierowej albo w postaci elektronicznej, opatrzone odpowiednio wlasnorecznym podpisem
albo kwalifikowanym podpisem elektronicznym.

Odwotujgcy przesyta kopie odwotania Zamawiajgcemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposéb, aby Zamawiajgcy moégt zapoznaé sie z jego trescig przed uptywem
tego terminu.

Odwotanie wnosi sie w terminach okre$lonych w art. 182 ustawy Pzp.

Szczegotowe postanowienia dotyczgce odwotania zawarte sg w przepisach art. 180 — 198
ustawy Pzp.

Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej przystuguje skarga do sgdu.

Do skargi majg zastosowanie przepisy art. 198a — 1989 ustawy Pzp.

INFORMACJA O ZAMOWIENIACH, O KTORYCH MOWA W ART. 67 UST. 1 PKT 6 USTAWY
PZP

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé udzielenia zamdwien uzupetniajgcych, o ktérych mowa
w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp w wysokosci nie wiekszej niz 20% wartosci zamoéwienia
podstawowego.

OFERTY WARIANTOWE | CZESCIOWE
Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych ani cze$ciowych.

Zamawiajgcy nie zastrzega obowigzku osobistego wykonania przez Wykonawce czesci
przedmiotu zamowienia

KLAUZULA INFORMACYJNA

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 rozporzagdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy

95/46/WE (ogdlne rozporzagdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.20186, str. 1),

zwanego dalej ,RODOQO”, Zamawiajgcy informuje, ze:

1) administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Zarzad Transportu Metropolitalnego,
z siedzibg  przy ul Barbary 21A,  40-053 Katowice, adres  email:
kancelaria@metropoliaztm.pl, strona internetowa: bip.metropoliaztm.pl;

2) zostata wyznaczona osoba do kontaktu w sprawie przetwarzania danych osobowych,
adres email: iod@metropoliaztm.pl;

3) Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane w nastepujgcych celach:

a) przeprowadzenia postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego w trybie
przetargu nieograniczonego na ustugi kampanii informacyjnej w zakresie dziatan na
rzecz bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii
(znak sprawy: RM/9/ZP/14/2020),

b) archiwizacji dokumentacji.

Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest:

a) obowigzek prawny administratora (art. 6 ust.1 lit. ¢ RODO) wynikajacy z przepisow
ustawy Pzp,

b) obowigzek cigzacy na administratorze wynikajgcy z art. 6 ustawy z dnia 14 lipca
1983 r. 0 narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164) (art.
6 ust. 1 lit. c RODO);
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Zatgczniki:

1.

2.
3.
4,

4)

5)

6)

7

8)

Znak sprawy: RM/9/ZP/14/2020

Pani/Pana dane osobowe bedg ujawniane osobom upowaznionym przez administratora
danych osobowych oraz podmiotom lub osobom upowaznionym na podstawie przepiséw
prawa, w szczegolnosci w oparciu o art. 8 oraz art. 96 ust. 3 ustawy Pzp, operatorowi
pocztowemu lub kurierowi w zakresie korespondencji papierowej, podmiotom
Swiadczgcym ustugi informatyczne Zamawiajgcemu. Ponadto w zakresie stanowigcym
informacje publiczng dane bedg ujawniane kazdemu zainteresowanemu takg informacjg
lub publikowane w BIP Zamawiajgcego;

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres wynikajgcy z przepisow
prawa dot. archiwizacji oraz innych przepiséw;

Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo Zgdania
ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo wniesienia skargi
do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych;

Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest obowigzkowe i wynika z wymogow
ustawowych. Konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajg z ustawy Pzp;
Pani/Pana dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego
podejmowania decyzji ani profilowania, o ktérym mowa w art. 22 RODO.

Na podstawie art. 8a ust. 5 ustawy Pzp Zamawiajgcy informuje, ze:

1)

2)

w przypadku gdy wykonanie obowigzkéw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1-3 RODO,
wymagatoby niewspotmiernie duzego wysitku, Zamawiajgcy moze zgdac¢ od osoby, ktorej
dane dotyczg, wskazania dodatkowych informacji majgcych na celu sprecyzowanie
zgdania, w szczegolnosci podania nazwy postepowania ustugi kampanii informacyjnej w
zakresie dziatan na rzecz bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w
czasie pandemii oraz znaku sprawy: RM/9/ZP/14/2020,

wystgpienie z zgdaniem, o ktéorym mowa w art. 18 ust. 1 RODO, nie ogranicza
przetwarzania danych osobowych do czasu zakonczenia postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego.

Formularz ofertowy (wzor).

Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu (wzor).
Oswiadczenie o grupie kapitatowej (wzor).

Wz6r umowy.
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