Ogloszenie nr 573604-N-2020 z dnia 2020-08-12 r.

Zarzad Transportu Metropolitalnego: Uslugi kampanii informacyjnej w zakresie dzialan na rzecz
bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii.

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - Ustugi

Zamieszczanie ogloszenia: Zamieszczanie obowigzkowe
Ogloszenie dotyczy: Zamowienia publicznego
Zamoéwienie dotyczy projektu lub programu wspotlfinansowanego ze Srodkéw Unii Europejskiej

Nie

Nazwa projektu lub programu

O zamo6wienie moga ubiega¢ si¢ wylacznie zaklady pracy chronionej oraz wykonawcy, ktérych
dzialalnos$¢, lub dzialalnosé ich wyodrebnionych organizacyjnie jednostek, ktore beda realizowaly
zamoOwienie, obejmuje spoleczng i zawodowa integracje osoéb bedacych czlonkami grup spolecznie
marginalizowanych

Nie

Nalezy poda¢ minimalny procentowy wskaznik zatrudnienia osob nalezacych do jednej lub wigcej kategorii,
o ktérych mowa w art. 22 ust. 2 ustawy Pzp, nie mniejszy niz 30%, oséb zatrudnionych przez zaktady pracy

chronionej lub wykonawcow albo ich jednostki (w %)

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

Post¢powanie przeprowadza centralny zamawiajacy

Nie
Postepowanie przeprowadza podmiot, ktoremu zamawiajacy powierzyl/powierzyli
przeprowadzenie post¢epowania

Nie
Informacje na temat podmiotu ktéremu zamawiajacy powierzyl/powierzyli prowadzenie
postepowania:
Postepowanie jest przeprowadzane wspolnie przez zamawiajacych

Nie



Jezeli tak, nalezy wymieni¢ zamawiajacych, ktorzy wspolnie przeprowadzaja postepowanie oraz podaé
adresy ich siedzib, krajowe numery identyfikacyjne oraz osoby do kontaktéw wraz z danymi do

kontaktow:

Postepowanie jest przeprowadzane wspoélnie z zamawiajacymi z innych panstw czlonkowskich Unii
Europejskiej
Nie
W przypadku przeprowadzania postepowania wspolnie z zamawiajacymi z innych panstw
czlonkowskich Unii Europejskiej — majace zastosowanie krajowe prawo zaméwien publicznych:
Informacje dodatkowe:
I. 1) NAZWA I ADRES: Zarzad Transportu Metropolitalnego, krajowy numer identyfikacyjny
369308114, ul. Barbary 21A , 40-053 Katowice, woj. $laskie, panstwo Polska, tel. +48(32)7438401, , e-
mail zamowienia@metropoliaztm.pl, , faks +48(32)7438745.
Adres strony internetowej (URL): https://www.metropoliaztm.pl
Adres profilu nabywcy:
Adres strony internetowej pod ktérym mozna uzyskac dostep do narzedzi i urzadzen lub formatow
plikow, ktore nie sg ogolnie dostepne
I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Inny (prosze okreslic):
jednostka budzetowa
1.3) WSPOLNE UDZIELANIE ZAMOWIENIA (jezeli dotyczy):
Podzial obowigzkoéw miedzy zamawiajacymi w przypadku wspolnego przeprowadzania postepowania,
w tym w przypadku wspolnego przeprowadzania postgpowania z zamawiajacymi z innych panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej (ktory z zamawiajacych jest odpowiedzialny za przeprowadzenie
postepowania, czy 1 w jakim zakresie za przeprowadzenie postepowania odpowiadaja pozostali
zamawiajacy, czy zamowienie bedzie udzielane przez kazdego z zamawiajacych indywidualnie, czy
zamodwienie zostanie udzielone w imieniu i na rzecz pozostaltych zamawiajacych):
1.4) KOMUNIKACJA:
Nieograniczony, pelny i bezposredni dostep do dokumentow z postepowania mozna uzyskaé¢ pod
adresem (URL)
Nie

Adres strony internetowej, na ktorej zamieszczona bedzie specyfikacja istotnych warunkow

zamowienia



Tak

http://bip.metropoliaztm.pl/przetargi/4

Dostep do dokumentéw z postepowania jest ograniczony - wiecej informacji mozna uzyska¢ pod
adresem

Nie

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu nalezy przesyla¢:
Elektronicznie
Nie

adres

Dopuszczone jest przesltanie ofert lub wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu w
inny sposob:
Nie

Inny sposob:

Wymagane jest przestanie ofert lub wnioskow o dopuszczenie do udzialu w post¢gpowaniu w inny
sposob:

Tak

Inny sposob:

Ofertg, z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem niewaznosci, nalezy zlozy¢ w siedzibie Zarzadu
Transportu Metropolitalnego.

Adres:

40-053 Katowice, ul. Barbary 21A, parter - pokoj nr 011 (kancelaria) w godzinach od 7:00 do 15:00.

Komunikacja elektroniczna wymaga korzystania z narzedzi i urzadzen lub formatow plikow, ktore
nie sa ogolnie dostepne

Nie

Nieograniczony, pelny, bezposredni i bezptatny dostep do tych narzedzi mozna uzyskac pod adresem:

(URL)

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA



I1.1) Nazwa nadana zamowieniu przez zamawiajgcego: Ustugi kampanii informacyjnej w zakresie
dziatah na rzecz bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii.
Numer referencyjny: RM/9/ZP/14/2020

Przed wszczeciem postepowania o udzielenie zamowienia przeprowadzono dialog techniczny

Nie

I1.2) Rodzaj zaméwienia: Ustugi
I1.3) Informacja o mozliwosci skladania ofert czesciowych
ZamoOwienie podzielone jest na czesci:

Nie

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu mozna skltada¢ w odniesieniu do:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do udzielenia lacznie nastepujacych czesci lub grup czesci:

Maksymalna liczba cze¢Sci zamowienia, na ktore moze zosta¢ udzielone zamowienie jednemu

wykonawcy:

I1.4) Krotki opis przedmiotu zamowienia (wielkos¢, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, ustug lub robot
budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan ) a w przypadku partnerstwa innowacyjnego
- okres$lenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ustuge lub roboty budowlane: Przedmiotem
zamoOwienia sg ustugi kampanii informacyjnej w zakresie dzialan na rzecz bezpieczenstwa w pojazdach
komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii — wykup miejsca reklamowego, druk plakatow 1 ulotek,
dystrybucja materiatow oraz raport efektywnosci. KAMPANIA W INTERNECIE Zamoéwienie obejmuje:
1. Serwisy spotecznos$ciowe 1) Kampania §ledzaca, oparta na pixelu Facebooka (wy$wietlana osobom,
ktére wehodzity na strong ZTM i SKUP). Czas trwania: 2 tygodnie; 14 dni (dwie kampanie). Termin:
pierwszy i trzeci tydzien kampanii zaktadane terminy: 15.09 - 21.09 — 7 dni,29.09 - 05.10 — 7 dni. 2)
Posty sponsorowane, targetowane na mieszkancoOw miast metropolii. Czas trwania: 2 tygodnie, 14 dni
(dwie kampanie). Potencjalny zasigg wyswietlen: 2 000 000 uzytkownikéw. Szacowane dzienne wyniki
229 000 — 663 000 odston (wyswietlen). Termin: drugi i czwarty tydzien kampanii, zaktadane terminy:
22.09 - 28.09 — 7 dni 06.10 - 12.10 — 7 dni. 2. Serwisy informacyjne Kampania z geotargetowaniem po [P

dla miast, miejscowosci Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii (GZM) na portalach horyzontalnych



(zawierajacych informacje dla szerokiego grona odbiorcow, posiadajacych réznorodne sekcje tematyczne
np. Wiadomosci, Kobieta, Motoryzacja oraz funkcjonalno$ci np. poczta), serwisach
lokalnych/regionalnych, aplikacjach oraz serwisach RON wydawcéow, posiadajacych udziat w rynku
wydawcow w wojewodztwie $laskim na poziomie +/- 15%, 150 000 odston/dziennie (bez cappingu).
Dane na podstawie liczby internautow badania PBI/Gemius. Czas trwania kampanii: 2 tygodnie, z
podziatem jeden tydzien/jeden portal (wydawca), drugi tydzien/drugi portal (wydawca). Laczna
oczekiwana liczba odston na dwoch portalach: +/- 15% 2 100 000. Przyktadowe formaty no$nikdéw: mix
formatow, w tym billboard, doublebillboard, mobile rectangle, top mobile board. Termin: Pierwszy i
czwarty tydzien kampanii. Zaktadane terminy: 15.09 - 21.09 — 7 dni, 06.10 - 12.10 — 7 dni. REKLAMY
W RADIO 1. Kampania spotowa Zakres prac: 1) Zakup czasu antenowego u nadawcow 1 emisja
przekazanych przez Zamawiajacego spotow. 2) Emisja maksimum 20-sekundowych spotow, w co
najmniej 4 regionalnych i/lub lokalnych stacjach radiowych o charakterze informacyjno-rozrywkowym,
obejmujacym swoim zasiggiem GZM i/lub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie
stacji ogolnopolskich/multiregionalnych). 3) Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie
statystyczne odno$nie wynikow stuchalnosci stacji radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz
umotywowac¢ wybor stacji i por emisji reklam (preferowane badanie Radio Track). 4) Liczba spotow:
min. 30 spotdw emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej stacji radiowej. 5) Emisja
spotow wytacznie w dni robocze (od poniedziatku do pigtku). 6) Minimum 80% emisji spotéw w tzw.
»drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 1 15:00-19:00). Wskazniki w aglomeracji $laskiej, wiek: 25-55. 7)
Wykonawca zobowigzany jest do dotgczenia do oferty siatki spotow wraz z wyliczonymi parametrami
kampanii. 8) Do emisji przekazane moze by¢ maksymalnie 5 r6znych 20-sekundowych spotow
reklamowych. 9) Zamawiajacy nie dopuszcza emisji spotow reklamowych w rozglo$niach radia
internetowego. 10) Czas trwania — 4 tygodnie. 11) Emisje powinny by¢ przeprowadzone w nastepujacy
sposob: w ciggu dwodch pierwszych tygodni trwania kampanii w dwoch stacjach, w ciggu dwéch
kolejnych tygodni — w dwdch innych stacjach radiowych. Termin emisji: cztery tygodnie trwania
kampanii (pierwszy i drugi tydzien — w dwoch stacjach radiowych; trzeci i czwarty tydzien — w dwoch
innych stacjach radiowych). Zaktadane terminy: Radio 1 — 15.09-28.09, Radio 2 — 15.09-28.09, Radio 3 —
29.09-12.10, Radio 4 — 29.09-12.10. 2. Wskazania sponsorskie Zakres prac: 1) Zakup czasu antenowego
u nadawcow 1 emisja przekazanych przez Zamawiajgcego spotow w formie wskazania sponsorskiego w
dwoch roéznych stacjach radiowych. 2) Stacje, w ktorych realizowane sg wskazania sponsorskie mogg si¢
pokrywac¢ ze stacjami, w ktérych realizowana jest kampania spotowa. 3) Spot o dlugosci 2-4 s 1 8-10 s -
tworzace wskazanie sponsorskie do emisji przed oraz po wybranej audycji. 4) Do emisji przekazane moga
by¢ maksymalnie 2 rézne wskazania. 5) Emisja wskazan, w co najmniej 2 regionalnych i/lub lokalnych

stacjach radiowych o charakterze informacyjno-rozrywkowym, obejmujagcym swoim zasi¢ggiem GZM



1/lub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie stacji ogdlnopolskich/multiregionalnych).
6) Wskazania nalezy umieszcza¢ przed oraz po audycji (taka emisja traktowana jako jedno wskazanie
sponsorskie). W szczegdlnosci preferowane sa informacje drogowe i/lub prognoza pogody. 7)
Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odnosnie wynikow stuchalnosci stacji
radiowych w drugim kwartale 2020 r. oraz umotywowac¢ wybor stacji i por emisji reklam (preferowane
badanie Radio Track). 8) Liczba wskazan: min. 10 wskazan emitowanych w ciggu jednego dnia trwania
kampanii w jednej stacji radiowej. 9) Emisja wskazan wytacznie w dniach roboczych. 10) Minimum 80%
emisji spotow w tzw. ,,drive time” (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-19:00). Wskazniki w grupie
aglomeracja $laska, wiek: 25-55. 11) Wykonawca zobowigzany jest do dotaczenia do oferty siatki
wskazan wraz z wyliczonymi parametrami kampanii. 12) Zamawiajacy nie dopuszcza emisji wskazan
sponsorskich w rozgtosniach radia internetowego. 13) Emisje powinny by¢ przeprowadzone w
nastepujacy sposob: w ciggu dwoch pierwszych tygodni trwania kampanii w jednej stacji, w ciggu dwdch
kolejnych tygodni w kolejnej stacji radiowej. 14) Termin emisji: cztery tygodnie trwania kampanii
(pierwszy 1 drugi tydzien — w jednej stacji radiowej; trzeci 1 czwarty tydzien — w innej stacji radiowej).
Zaktadane terminy: Radio la — 15.09-28.09, Radio 2a — 29.09-12.10 REALIZACJA REKLAMY
PRASOWE]J — zakup miejsca i emisja projektu przekazanego przez Zamawiajacego. Zakres prac: 1)
Zakup powierzchni reklamowych. 2) Miejsce ekspozycji reklam: 1 cala, dowolna strona redakcyjna,
kolor. 3) Liczba emisji: w kazdym tytule prasowym po 2 emisje. Emisja w danym tytule musi by¢
zrealizowana w 2 r6znych tygodniach kalendarzowych. Emisje powinny by¢ roztozone proporcjonalnie w
calym miesigcu. 4) W ramach jednego wydania gazety moze si¢ ukazac tylko jedna reklama. 5)
Specyfikacja dziennika, format, ilo$¢ emisji oraz ich daty: Specyfikacja: Dzienniki obejmujace swoim
zasiegiem miasta GZM o tacznym naktadzie nie mniejszym niz 20 000 sztuk. Nie mniej niz 4 rézne
tytuty., Format: 1 strona, petny kolor, Ilo$¢ emisji: Lacznie 8 emisji (w 4 roznych tytutach, po 2 w
kazdym) Terminy emisji: 1 tydzien kampanii - Tytut nr 1 1 2 piatek, zaktadana data 18.09;2 tydzien
kampanii - Tytul nr 3 1 4 wtorek, zaktadana data 22.09; 3 tydzien kampanii - Tytut nr 1 1 2 czwartek,
zaktadana data 01.10; 4 tydzien kampanii - Tytul nr 3 i 4 piatek, zaktadana data 09.10. DRUK I
EKSPOZYCJA PLAKATOW NA NOSNIKACH TYPU CITYLIGHT. ZTM organizuje komunikacje
miejskg na terenie gmin tworzacych GZM, tj.: Bedzin, Bierun, Bobrowniki, Bojszowy, Bytom, Chetm
Slqski, Chorzéw, Czeladz, Dabrowa Gornicza, Gierattowice, Gliwice, Imielin, Katowice, Knurow,
Kobioér, Ledziny, Laziska Gérne, Mierzecice, Mikotow, Mystowice, Ozarowice, Piekary Slqskie,
Pilchowice, Psary, Pyskowice, Radzionkow, Ruda Slqska, Rudziniec, Siemianowice Slqskie, Siewierz,
Stawkow, Sosnowiec, Sosnicowice, Swierklaniec, Swie;tochlowice, Tarnowskie Gory, Tychy, Wojkowice,
Wyry, Zabrze, Zbrostawice. Zakres prac: 1) Druk oraz ekspozycja plakatow reklamowych na no$nikach

citylight — ekspozycja w wybranych lokalizacjach, minimum nieprzerwanie przez 30 dni (bez podziatu na



2-tygodniowe interwatly). 2) Zamawiajacy przewiduje maksymalnie do 2 r6znych wzoréw plakatow. 3)
Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowe projekty graficzne plakatow. 4) Miejscowosci ekspozycji
reklam: na terenie miast obszaru GZM rekomendowane w szczegdlnosci: Bedzin, Czeladz, Katowice,
Gliwice, Sosnowiec, Chorzéw, Zabrze, Dabrowa Gornicza, Tarnowskie Gory, Tychy, Piekary Slqskie,
Bytom, Ruda Slaska, Mystowice, Mikotow, Siemianowice Slaskie. 5) Weryfikacja przedstawionych przez
Wykonawce lokalizacji w uzgodnieniu z Zamawiajagcym. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢
odrzucenia do 40% lokalizacji przedstawionych przez Wykonawce i ponownego jednorazowego
zaproponowania przez niego alternatywnych lokalizacji, spetniajacych wszystkie wytyczne okreslone w
pkt 4, w celu skompletowania wymaganej liczby nos$nikow. 6) Oferta musi obejmowac co najmniej 10
roznych miast. 7) Zakup lokalizacji zatwierdzonych przez Zamawiajacego. 8) Liczba no$nikow na
kampanie: 40 citylightow w wiatach przystankowych o powierzchni reklamowej ok. 2,16 m2, format 120
x 180 cm. 9) Co najmniej 50% lokalizacji citylight musi by¢ pod$wietlone. Termin ekspozycji reklam: co
najmniej 30 dni (zaktadany termin od 15 wrzes$nia 2020 r. do 15 pazdziernika 2020 r.) DRUK,
DOSTAWA 1 DYSTRYBUCJA MATERIALOW INFORMACYJNYCH 1. Druk materiatow
informacyjnych Zamawiajacy przekaze projekty graficzne materiatow reklamowych do druku (tj. ulotek 1
plakatow). Zakres prac: Wydruk plakatow i ulotek: 1) A1 (20 szt.) — jednostronne, peten kolor, papier
kreda mat, 130 g. 2) A3 (1 000 szt.) — jednostronne, peten kolor, papier kreda mat, 130 g. 3) B1 (500 szt.)
— jednostronne, peten kolor, papier, kreda, mat, 130 g. 4) 2DL (3 000 szt.) — ulotka, druk dwustronny,
peten kolor, papier kreda mat. 150 g. Zamawiajacy dopuszcza druk maksimum dwoch wzoréw z kazdego
formatu. W przypadku dwdch wzorow naktad rozbity zostanie na dwa osobne zamowienia, ktore w
catosci nie przekroczg wskazanej powyzej liczby sztuk dla kazdego z poszczegdlnych wzorow. 2.
Dystrybucja Zakres prac 1) Dostarczenie wskazanych przez Zamawiajacego pakietow materiatow
reklamowych do instytucji wskazanych przez Zamawiajacego: a) wszystkich urzedow miejskich 41 miast
1 gmin nalezacych do GZM (wraz z pismem przewodnim, ktére przekazane zostanie w liczbie
odpowiadajacej liczbie przesylek po akceptacji wydrukowanych materiatlow); lista miast cztonkowskich
GZM znajduje si¢ na stronie www.metropoliagzm.pl, b) dostarczenie Zamawiajacemu potwierdzenia
odbioru przesytki z wszystkich urzedow miast i gmin. 2) Dostarczenie wskazanych przez Zamawiajacego
pakietoéw materiatéw reklamowych do punktow obstugi ZTM (punkty obstugi pasazera wraz z siedzibg
ZTM), Adresy Punktow Obstugi Pasazera: a) Bytom, pl. Wolskiego (dworzec autobusowy); b) Chorzow,
Rynek 8/1; c) Gliwice, pl. Piastow 2; d) Katowice, dworzec kolejowy Katowice; ) Katowice, ul.
Pocztowa 10; f) Katowice, ul. Barbary 21A (siedziba ZTM); g) Piekary Slaskie, ul. Papieza Jana Pawta II
46; h) Sosnowiec, ul. Warszawska 3/17 (podziemny pasaz handlowy); 1) Tychy, al. Marszatka
Pitsudskiego 12 (parter, wejscie glowne); j) Tarnowskie Gory, ul. Pokoju. 3) Dostarczenie pozostatego

naktadu do siedziby ZTM, Katowice, ul. Barbary 21A. Dostarczenie do siedziby oznacza wniesienie i



utozenie materiatdéw we wskazanym przez pracownikéw Zamawiajgcego miejscu w budynku. 4)
Wskazana liczba lokalizacji moze wzrosna¢ — ewentualne dodatkowe wskazania Zamawiajacego
przekazane beda do 3 dni roboczych przed planowanym rozpoczgciem dystrybucji. Liczba lokalizacji, do
ktorych bedzie nalezato przekaza¢ wskazane materiaty informacyjne — minimum 50 lokalizacji -
maksimum 75 lokalizacji na terenie miast GZM. Termin: dystrybucja zrealizowana do dwdéch pierwszych
dni rozpoczecia emisji tresci reklamowych, Zaktadane daty — do 16.09 DRUK I EKSPOZYCJA
PLAKATOW NA NOSNIKACH TYPU BILLBOARD. ZTM organizuje komunikacje¢ miejska na terenie
gmin tworzacych GZM, tj.: Bedzin, Bierun, Bobrowniki, Bojszowy, Bytom, Chetm Slaski, Chorzow,
Czeladz, Dabrowa Goérnicza, Gierattowice, Gliwice, Imielin, Katowice, Knuréw, Kobior, Ledziny,
Faziska Gorne, Mierzecice, Mikotéw, Mystowice, Ozarowice, Piekary Slaskie, Pilchowice, Psary,
Pyskowice, Radzionkow, Ruda Slqska, Rudziniec, Siemianowice Slqskie, Siewierz, Stawkow, Sosnowiec,
So$nicowice, Swierklaniec, Swictochtowice, Tarnowskie Gory, Tychy, Wojkowice, Wyry, Zabrze,
Zbrostawice. Zakres prac: 1) Druk oraz ekspozycja plakatow reklamowych na no$nikach billboard. 2)
Wielko$¢ nosnika — 3x6m lub 5x2,38m. 3) Widownia dobowa minimum 12 000. Preferowane lokalizacje
przy duzych skrzyzowaniach oraz przy drogach wjazdowych do centrow miast. 4) Zamawiajacy
przewiduje maksymalnie do 2 réznych wzordéw plakatow. 5) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowe
projekty graficzne plakatow. 6) Miejscowosci ekspozycji reklam: na terenie miast obszaru GZM
rekomendowane w szczeg6lnosci: Bedzin, Czeladz, Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Chorzow, Zabrze,
Dabrowa Gornicza, Tarnowskie Gory, Tychy, Piekary Slaskie, Bytom, Ruda Slaska, Mystowice,
Mikotow, Siemianowice Slaskie. 7) Weryfikacja przedstawionych przez Wykonawce lokalizacji w
uzgodnieniu z Zamawiajacym. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$¢ odrzucenia do 40% lokalizacji
przedstawionych przez Wykonawce i ponownego jednorazowego zaproponowania przez niego
alternatywnych lokalizacji, spelniajacych wszystkie wytyczne okreslone w pkt 4, w celu skompletowania
wymaganej liczby no$nikow. 8) Oferta musi obejmowac co najmniej 5 roznych miast. 9) Zakup
lokalizacji zatwierdzonych przez Zamawiajacego. 10) Liczba no$nikow na kampanie: 10 billboardow. 11)
Co najmniej 80% lokalizacji billboardéw musi by¢ podswietlone. Termin ekspozycji reklam: co najmnie;j
30 dni (zaktadany termin od 15 wrze$nia 2020 do 15 pazdziernika 2020 r.) RAPORT ZE
ZREALIZOWANYCH DZIALAN Zakres prac: 1) Wykonawca przedstawi raport ze wszystkich
zrealizowanych dziatan zawierajacy: a) dokumentacje potwierdzajaca wykonanie wszystkich ustug
(sprawozdania/o$wiadczenia/potwierdzenia realizacji/dokumentacje fotograficzng dla reklam typu
citylight/screeny od wydawcoéw i nadawcow), w tym w zakresie dziatan internetowych dla kazdej z
pozycji dane potwierdzajace zastosowane kryteria targetowania. W przypadku serwisu Facebook —
dodatkowo rozbicie na zastosowane formaty reklamowe, w przypadku reklam prasowych Wykonawca

dostarczy po jednym egzemplarzu dowodowych tygodnikow, b) opis wszystkich zrealizowanych dziatan.



2) Wykonawca ostateczng wersje raportu ze wszystkich zrealizowanych dziatan (zaakceptowang przez
Zamawiajacego) przekaze Zamawiajagcemu w formie wydruku kolorowego w formacie A4 (2 kopie),
zawierajacego ww. zakres oraz w wersji elektronicznej (pliki w formacie .pdf'i .doc) nie p6zniej niz do 31
pazdziernika 2020 r. Po ostatecznej akceptacji raportu ze zrealizowanych dziatan zostanie sporzadzony
protokot odbioru przedmiotu umowy podpisany przez obie Strony. Podpisany przez obie Strony protokot
,bez zastrzezen” bedzie stanowit podstawe do wystawienia faktury przez Wykonawce. Wykonawca w
terminie do 5 dni roboczych od daty zawarcia umowy przekaze Zamawiajagcemu harmonogram kampanii
informacyjnej wraz z proponowanymi terminami, wymogami technicznymi dotyczacymi materiatow

reklamowych, proponowanymi scenariuszami itd.

IL.5) Glowny kod CPV: 79341000-6
Dodatkowe kody CPV:

Kod CPV

79341200-8

79341400-0

79823000-9

I1.6) Calkowita warto$¢ zamowienia (jezeli zamawiajqgcy podaje informacje o wartosci zamowienia):
Warto$¢ bez VAT:

Waluta:

(w przypadku umow ramowych lub dynamicznego systemu zakupow — szacunkowa catkowita
maksymalna wartos¢ w calym okresie obowigzywania umowy ramowej lub dynamicznego systemu

zakupow)

I1.7) Czy przewiduje si¢ udzielenie zamowien, o ktorych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 i 7 lub w art.
134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp: Nie

Okreslenie przedmiotu, wielko$ci lub zakresu oraz warunkow na jakich zostang udzielone zamdwienia, o
ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 lub w art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp:

I1.8) Okres, w ktorym realizowane bedzie zamowienie lub okres, na ktory zostala zawarta umowa
ramowa lub okres, na ktory zostal ustanowiony dynamiczny system zakupow:

miesigcach: /ub dniach:

lub



data rozpoczecia: 2020-09-15 [ub zakonczenia: 2020-10-15

I1.9) Informacje dodatkowe:

SEKCJA II1: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM,
EKONOMICZNYM, FINANSOWYM I TECHNICZNYM

I11.1) WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
I11.1.1) Kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dzialalno$ci zawodowej, o ile
wynika to z odr¢ebnych przepisow
Okres$lenie warunkow:
Informacje dodatkowe
I11.1.2) Sytuacja finansowa lub ekonomiczna
Okreslenie warunkow:
Informacje dodatkowe
I11.1.3) Zdolnos¢ techniczna lub zawodowa
Okres$lenie warunkow:
Zamawiajacy wymaga od wykonawcow wskazania w ofercie lub we wniosku o dopuszczenie do
udziatu w postgpowaniu imion i nazwisk 0sob wykonujacych czynnosci przy realizacji zamdwienia
wraz z informacja o kwalifikacjach zawodowych lub do§wiadczeniu tych oséb:
Informacje dodatkowe:
I11.2) PODSTAWY WYKLUCZENIA
I11.2.1) Podstawy wykluczenia okreslone w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp
I11.2.2) Zamawiajacy przewiduje wykluczenie wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5 ustawy Pzp

Nie Zamawiajacy przewiduje nastepujace fakultatywne podstawy wykluczenia:

I11.3) WYKAZ OSWIADCZEN SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE W CELU
WSTEPNEGO POTWIERDZENIA, ZE NIE PODLEGA ON WYKLUCZENIU ORAZ SPELNIA
WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ SPELNIA KRYTERIA SELEKCJI



Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spelnianiu warunkéw udzialu w postepowaniu

Tak

Oswiadczenie o spelnianiu kryteriow selekcji

Nie
I11.4) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW , SKEADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU
POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 3
USTAWY PZP:
I11.5) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE
W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA
OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 1 USTAWY PZP

I11.5.1) W ZAKRESIE SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU:

I11.5.2) W ZAKRESIE KRYTERIOW SELEKCJI:

I11.6) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE

W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA

OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 2 USTAWY PZP

111.7) INNE DOKUMENTY NIE WYMIENIONE W pkt I11.3) - I11.6)
1. Wykonawca sktada wraz z ofertg aktualne na dzien sktadania ofert o§wiadczenie stanowigce
wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania. 2. Oswiadczenie
Wykonawca sktada w formie pisemnej, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 2 do SIWZ. 3.
Jezeli Wykonawcy wspdlnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamowienia, os§wiadczenie, o ktdrym mowa w
pkt 1, sktada kazdy Wykonawca. O$§wiadczenie potwierdza, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z
postepowania. Zamawiajacy, niezwlocznie po otwarciu ofert zamiesci na stronie internetowe;j
informacje, o ktorych mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, w szczego6lnosci dotyczace firm oraz adresow
Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie. Wykonawca, w terminie 3 dni od zamieszczenia na
stronie internetowej tych informacji, przekazuje Zamawiajacemu, bez wezwania: 4. O§wiadczenie o
przynaleznosci albo braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, o ktorej mowa w art. 24 ust.
1 pkt 23 ustawy Pzp (zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do SIWZ). 5.Jezeli w terminie,
o ktorym mowa w sekcji IV.6.2, zostanie ztozona jedna oferta, Wykonawca nie przekazuje

Zamawiajagcemu o$§wiadczenia, o ktorym mowa w pkt 4.

SEKCJA 1V: PROCEDURA




IV.1) OPIS
IV.1.1) Tryb udzielenia zamoéwienia: Przetarg nieograniczony
IV.1.2) Zamawiajacy zada wniesienia wadium:
Tak
Informacja na temat wadium
Wadium w wysokosci 5000,00 zt (stownie: piec tysiecy ztotych 00/100) Wykonawca powinien wnies$¢

przed uptywem terminu sktadania ofert, okreslonego w sekcji IV.6.2 ogtoszenia.

IV.1.3) Przewiduje si¢ udzielenie zaliczek na poczet wykonania zaméwienia:
Nie

Nalezy poda¢ informacje na temat udzielania zaliczek:

IV.1.4) Wymaga si¢ zlozenia ofert w postaci katalogow elektronicznych lub dolaczenia do ofert
katalogow elektronicznych:
Nie
Dopuszcza si¢ ztozenie ofert w postaci katalogow elektronicznych lub dotaczenia do ofert katalogow
elektronicznych:
Nie

Informacje dodatkowe:

IV.1.5.) Wymaga sie¢ zlozenia oferty wariantowej:
Nie
Dopuszcza si¢ zloZenie oferty wariantowej
Nie
Ztozenie oferty wariantowe]j dopuszcza si¢ tylko z jednoczesnym ztozeniem oferty zasadnicze;j:

Nie

IV.1.6) Przewidywana liczba wykonawcow, ktorzy zostana zaproszeni do udzialu w postepowaniu
(przetarg ograniczony, negocjacje z ogtoszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo innowacyjne)
Liczba wykonawcoéw
Przewidywana minimalna liczba wykonawcow
Maksymalna liczba wykonawcow

Kryteria selekcji wykonawcow:



IV.1.7) Informacje na temat umowy ramowej lub dynamicznego systemu zakupow:

Umowa ramowa bedzie zawarta:

Czy przewiduje si¢ ograniczenie liczby uczestnikow umowy ramowej:

Przewidziana maksymalna liczba uczestnikow umowy ramowej:

Informacje dodatkowe:

ZamoOwienie obejmuje ustanowienie dynamicznego systemu zakupow:

Adres strony internetowej, na ktorej beda zamieszczone dodatkowe informacje dotyczace

dynamicznego systemu zakupow:

Informacje dodatkowe:

W ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupdw dopuszcza si¢ ztozenie ofert w formie

katalogow elektronicznych:

Przewiduje si¢ pobranie ze ztozonych katalogdéw elektronicznych informacji potrzebnych do

sporzadzenia ofert w ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupow:

1V.1.8) Aukcja elektroniczna
Przewidziane jest przeprowadzenie aukcji elektronicznej (przetarg nieograniczony, przetarg
ograniczony, negocjacje z ogtoszeniem) Nie

Nalezy poda¢ adres strony internetowej, na ktorej aukcja bedzie prowadzona:

Nalezy wskaza¢ elementy, ktorych wartosci beda przedmiotem aukcji elektronicznej:
Przewiduje sie ograniczenia co do przedstawionych wartosci, wynikajace z opisu przedmiotu

zamowienia:

Nalezy poda¢, ktore informacje zostang udostgpnione wykonawcom w trakcie aukcji elektronicznej oraz

jaki bedzie termin ich udostgpnienia:



Informacje dotyczace przebiegu aukcji elektroniczne;j:

Jaki jest przewidziany sposob postgpowania w toku aukcji elektronicznej i jakie bedg warunki, na jakich
wykonawcy beda mogli licytowa¢ (minimalne wysokosci postapien):

Informacje dotyczace wykorzystywanego sprzetu elektronicznego, rozwigzan i specyfikacji technicznych
w zakresie polaczen:

Wymagania dotyczace rejestracji 1 identyfikacji wykonawcdédw w aukcji elektroniczne;:

Informacje o liczbie etapdéw aukcji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:

Czy wykonawcy, ktorzy nie zlozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do nastepnego etapu:

Warunki zamknigcia aukcji elektroniczne;:

IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT
IV.2.1) Kryteria oceny ofert:
IV.2.2) Kryteria

Kryteria Znaczenie

cena oferty 60,00

termin platnosci|40,00

IV.2.3) Zastosowanie procedury, o ktérej mowa w art. 24aa ust. 1 ustawy Pzp (przetarg
nieograniczony)

Tak

IV.3) Negocjacje z ogloszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo innowacyjne
IV.3.1) Informacje na temat negocjacji z ogloszeniem

Minimalne wymagania, ktore muszg spetnia¢ wszystkie oferty:

Przewidziane jest zastrzezenie prawa do udzielenia zamowienia na podstawie ofert wstepnych bez
przeprowadzenia negocjacji
Przewidziany jest podzial negocjacji na etapy w celu ograniczenia liczby ofert:

Nalezy poda¢ informacje na temat etapdw negocjacji (w tym liczbe etapow):

Informacje dodatkowe



IV.3.2) Informacje na temat dialogu konkurencyjnego

Opis potrzeb i wymagan zamawiajacego lub informacja o sposobie uzyskania tego opisu:

Informacja o wysokos$ci nagrod dla wykonawcow, ktorzy podczas dialogu konkurencyjnego przedstawili

rozwigzania stanowigce podstawe do sktadania ofert, jezeli zamawiajacy przewiduje nagrody:

Wstepny harmonogram postgpowania:

Podziat dialogu na etapy w celu ograniczenia liczby rozwigzan:

Nalezy poda¢ informacje na temat etapoéw dialogu:

Informacje dodatkowe:

IV.3.3) Informacje na temat partnerstwa innowacyjnego
Elementy opisu przedmiotu zamdéwienia definiujagce minimalne wymagania, ktérym musza odpowiadaé

wszystkie oferty:

Podziat negocjacji na etapy w celu ograniczeniu liczby ofert podlegajacych negocjacjom poprzez

zastosowanie kryteriow oceny ofert wskazanych w specyfikacji istotnych warunkéw zamdwienia:

Informacje dodatkowe:

IV.4) Licytacja elektroniczna

Adres strony internetowej, na ktorej bedzie prowadzona licytacja elektroniczna:

Adres strony internetowej, na ktorej jest dostepny opis przedmiotu zamdwienia w licytacji elektronicznej:
Wymagania dotyczace rejestracji 1 identyfikacji wykonawcow w licytacji elektronicznej, w tym
wymagania techniczne urzadzen informatycznych:

Sposob postgpowania w toku licytacji elektronicznej, w tym okreslenie minimalnych wysokosci
postapien:

Informacje o liczbie etapdw licytacji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:



Wykonawcy, ktorzy nie ztozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do nastgpnego etapu:
Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w licytacji elektroniczne;:
Data: godzina:
Termin otwarcia licytacji elektronicznej:

Termin 1 warunki zamknigcia licytacji elektroniczne;:

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy w sprawie

zamowienia publicznego, albo ogélne warunki umowy, albo wzér umowy:

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

Informacje dodatkowe:

IV.5) ZMIANA UMOWY

Przewiduje si¢ istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na
podstawie ktorej dokonano wyboru wykonawcy: Nie

Nalezy wskaza¢ zakres, charakter zmian oraz warunki wprowadzenia zmian:

IV.6) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.6.1) Sposob udostepniania informacji o charakterze poufnym (jezeli dotyczy):

Srodki shuzace ochronie informacji o charakterze poufnym

1V.6.2) Termin skladania ofert lub wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu:

Data: 2020-08-24, godzina: 12:00,

Skrocenie terminu sktadania wnioskow, ze wzgledu na pilng potrzebg udzielenia zamowienia (przetarg
nieograniczony, przetarg ograniczony, negocjacje z ogltoszeniem):

Nie

Wskaza¢ powody:

Jezyk lub jezyki, w jakich mogg by¢ sporzadzane oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w
postepowaniu
> polski

1V.6.3) Termin zwigzania oferta: do: 2020-09-22 okres w dniach: (od ostatecznego terminu sktadania



ofert)

1V.6.4) Przewiduje si¢ uniewaznienie postepowania o udzielenie zamowienia, w przypadku
nieprzyznania srodkow, ktore mialy by¢ przeznaczone na sfinansowanie calosci lub czesci
zamoOwienia:

1V.6.5) Informacje dodatkowe:

1. Zgodnie z art. 13 ust. 1 1 ust. 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0so6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
1 w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), zwanego dalej ,,RODO”,
Zamawiajacy informuje, ze: 1) administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Zarzad Transportu
Metropolitalnego, z siedzibg przy ul. Barbary 21A, 40-053 Katowice, adres email:
kancelaria@metropoliaztm.pl, strona internetowa: bip.metropoliaztm.pl; 2) zostala wyznaczona osoba do
kontaktu w sprawie przetwarzania danych osobowych, adres email: iod@metropoliaztm.pl; 3) Pani/Pana
dane osobowe beda przetwarzane w nastepujacych celach: a) przeprowadzenia postepowania o udzielenie
zamoOwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego na ustugi kampanii informacyjnej w
zakresie dziatan na rzecz bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji miejskiej ZTM w czasie pandemii
(znak sprawy: RM/9/ZP/14/2020), b) archiwizacji dokumentacji. Podstawg prawng przetwarzania danych
osobowych jest: a) obowigzek prawny administratora (art. 6 ust.1 lit. ¢ RODO) wynikajacy z przepiséw
ustawy Pzp, b) obowiazek cigzacy na administratorze wynikajacy z art. 6 ustawy z dnia 14 lipca 1983 1. o
narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164) (art. 6 ust. 1 lit. c RODO); 4)
Pani/Pana dane osobowe beda ujawniane osobom upowaznionym przez administratora danych
osobowych oraz podmiotom lub osobom upowaznionym na podstawie przepisOw prawa, w szczegolnosci
w oparciu o art. 8 oraz art. 96 ust. 3 ustawy Pzp, operatorowi pocztowemu lub kurierowi w zakresie
korespondencji papierowej, podmiotom §wiadczacym ustugi informatyczne Zamawiajgcemu. Ponadto w
zakresie stanowigcym informacj¢ publiczng dane beda ujawniane kazdemu zainteresowanemu taka
informacja lub publikowane w BIP Zamawiajacego; 5) Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane
przez okres wynikajacy z przepisow prawa dot. archiwizacji oraz innych przepiséw; 6) Przystuguje
Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo Zadania ich sprostowania, usunigcia lub
ograniczenia przetwarzania, prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych; 7)
Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest obowigzkowe 1 wynika z wymogow ustawowych.
Konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajg z ustawy Pzp; 8) Pani/Pana dane osobowe nie
beda wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji ani profilowania, o ktorym mowa w
art. 22 RODO. 2. Na podstawie art. 8a ust. 5 ustawy Pzp Zamawiajacy informuje, ze: 1) w przypadku gdy

wykonanie obowigzkoéw, o ktorych mowa w art. 15 ust. 1-3 RODO, wymagatoby niewspdimiernie



duzego wysitku, Zamawiajacy moze zadac¢ od osoby, ktorej dane dotycza, wskazania dodatkowych
informacji majacych na celu sprecyzowanie zadania, w szczeg6lnosci podania nazwy postgpowania
ustugi kampanii informacyjnej w zakresie dziatan na rzecz bezpieczenstwa w pojazdach komunikacji
miejskiej ZTM w czasie pandemii oraz znaku sprawy: RM/9/ZP/14/2020, 2) wystapienie z zagdaniem, o
ktorym mowa w art. 18 ust. I RODO, nie ogranicza przetwarzania danych osobowych do czasu

zakonczenia postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego.

ZALACZNIK I - INFORMACJE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH



