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SPECYFIKACJA ZAMOWIENIA

dotyczgca
postepowania o udzielenie zamdwienia sektorowego w trybie przetargu na

ustugi kampanii promocyjno-informacyjnych na temat komunikacji miejskiej.

Zatwierdzam:

Dyrektor
Zarzgdu Transportu
Metropolitalnego

(-) Matgorzata Gutowska
Katowice, dnia 29.07.202L . s
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ZAMAWIAJACY

Zarzad Transportu Metropolitalnego

ul. Barbary 21A, 40-053 Katowice.

tel.: +48 32 74 38 401

e-mail: zamowienia@metropoliaztm.pl
strona internetowa BIP: bip.metropoliaztm.pl
NIP: 634-29-22-705

Regon: 369308114

POSTANOWIENIA OGOLNE

Postepowanie o udzielenie zamdwienia sektorowego w trybie przetargu prowadzone jest
Z pominieciem ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U z 2021
r. poz. 1129), zwanej dalej ,ustawg Pzp”. Do czynnosci podejmowanych w postepowaniu przez
Zamawiajgcego i Wykonawcéw stosuje sie przepisy Kodeksu cywilnego, jezeli zapisy
Regulaminu udzielania zamowien publicznych przez Zarzad Transportu Metropolitalnego (dalej
jako ,ZTM”), wprowadzonego w zycie Zarzgdzeniem nr 5/2021 Dyrektora ZTM z dnia 1 marca
2021 r., zwanego dalej ,Regulaminem”, nie stanowig inaczej.

Regulamin, o ktérym mowa w pkt 2.1., udostepniony jest na stronie internetowej BIP
https://bip.metropoliaztm.pl/artykuly/427/requlamin-udzielania-zamowien-publicznych

llekro¢ w tresci jest mowa o SZ rozumie sie przez to niniejszg specyfikacje zamdwienia.

Zamawiajgcy zastrzega mozliwos$¢ zmiany postanowien SZ w kazdym czasie, bez podania
uzasadnienia.

Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ uniewaznienia postepowania w catosci lub w czesci
w kazdym czasie, bez podania uzasadnienia.

Wykonawcy nie przystuguje zwrot jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z udziatem
w postepowaniu, w tym w szczegolnosci w przypadku zajscia okolicznosci, o ktérych mowa
w pkt 2.4. lub pkt 2.5.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdéwienia sektorowego jest przeprowadzenie w mediach kampanii
informacyjnych promujacych komunikacje miejskg w zaleznosci od biezgcych potrzeb ZTM.
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3.1 Kampania w Internecie oraz reklama w prasie

3.1.1. Serwisy spotecznosciowe

1) Posty sponsorowane, targetowane na mieszkancow miast Gornoslgsko-Zagtebiowskiej
Metropolii (dalej jako ,Metropolia” lub ,GZM”). Czas trwania jednej kampanii — tydzien
(siedem dni kalendarzowych). Potencjalny zasieg wys$wietlen: 2 000 000 uzytkownikdw.
Szacowane dzienne wyniki —od 229 000 odston (wyswietlen).

2) Zamawiajgcy przewiduje 28 tygodni realizowanych kampanii we wskazanych przez
Zamawiajgcego terminach. Zamawiajgcy zastrzega, ze w jednym terminie moze by¢
realizowana jedna kampania lub réwnolegle rézne kampanie (dwie lub wiecej).

3) O planowanym rozpoczeciu kampanii i jej terminie Zamawiajgcy poinformuje z 5-dniowym
wyprzedzeniem (dni robocze).
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5)

6)
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Po otrzymaniu informacji o terminie rozpoczecia kampanii, Wykonawca przekaze
niezwtocznie dane techniczne potrzebne do przygotowania materiatéw do publikaciji.

Zamawiajgcy kazdorazowo przekaze projekty graficzne do publikacji najpdzniej 1 dzien
przed planowanym rozpoczeciem kampanii.
Zamawiajgcy zastrzega, ze moze nie zrealizowaé wszystkich zaplanowanych kampanii.

3.1.2. Serwisy informacyjne

3.1.3

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Kampania z geotargetowaniem po IP dla miast i miejscowosci Metropolii na portalach
horyzontalnych (zawierajgcych informacje dla szerokiego grona odbiorcéw, posiadajgcych
réznorodne sekcje tematyczne np. Wiadomosci, Kobieta, Motoryzacja oraz funkcjonalnosci
np. poczta), serwisach lokalnych/regionalnych, aplikacjach oraz serwisach RON
wydawcow, posiadajgcych udziat w rynku wydawcéw w wojewodztwie slgskim na poziomie
+/- 15%, 150 000 odston/dziennie (bez cappingu). Dane na podstawie liczby internautéw
badania PBI/Gemius. taczna oczekiwana liczba odston na portalu dla kazdego 1 tygodnia:
+/- 15%, 1 000 000 odston/tygodniowo (tydzien rozumiany jako 7 dni kalendarzowych). Dla
catego zrealizowanego zamowienia: 14 tygodni — 14 000 000 odston +/- 15%.Przyktadowe
formaty nosnikow: mix formatéw, w tym billboard, doublebillboard, mobile rectangle, top
mobile board.

Zamawiajgcy przewiduje 14 tygodni kampanii realizowanych w pakietach od jednego do
czterech tygodni. Zamawiajgcy zastrzega, ze w jednym terminie moze byc¢ realizowana
jedna kampania lub réwnolegle r6zne kampanie (dwie lub wiece;j).

Podstawowym formatem realizacji kampanii jest schemat 1 tydzien — 1 wybrany portal
(w przypadku kampanii trwajgcej wiecej tygodni, np. 2, 3 lub 4 — tresci analogicznie powinny
ukazywac¢ sie kolejno w drugim tygodniu na drugim portalu, w trzecim tygodniu na trzecim
portalu, w czwartym tygodniu na czwartym portalu). Zamawiajgcy zastrzega, ze moze
odejs¢ od tej zasady i zleci¢ diuzszg niz jeden tydzien, lecz nie przekraczajgca czterech
tygodni, kampanie na jednym portalu.

O planowanym rozpoczeciu kampanii i jej terminie Zamawiajgcy poinformuje z 5-dniowym
wyprzedzeniem (dni robocze).

Po otrzymaniu informacji o terminie rozpoczecia kampanii, Wykonawca niezwtocznie
przekaze dane techniczne potrzebne do przygotowania materiatéw do publikacji.
Zamawiajgcy kazdorazowo przekaze projekty graficzne do publikacji najpdzniej na 1 dzien
przed planowanym rozpoczeciem kampanii.

Zamawiajgcy zastrzega, ze moze nie zrealizowac wszystkich zaplanowanych kampanii.

Reklama w prasie

1)

2)
3)

4)
5)
6)
7
8)
9)

Zakup miejsca reklamowego w dziennikach, obejmujgcych swym zasiegiem miasta
i miejscowos$ci Metropolii i emisja projektu przekazanego przez Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy przewiduje zakup 8 stron (o$miu emisji) catostronicowej reklamy.

Termin emisji dla kazdego tytutu Zamawiajgcy przekaze z 10-dniowym wyprzedzeniem (dni
robocze).

Zamawiajgcy zleca zakup powierzchni reklamowych.

Miejsce ekspozyciji reklam: 1 cata, dowolna strona redakcyjna, kolor.

W ramach catego zamoéwienia reklama powinna ukazac sie w 4 tytutach prasowych.
Liczba emisji: w kazdym tytule prasowym po maksimum 2 emisje.

W ramach jednego wydania gazety moze sie ukazac tylko jedna reklama.

Po otrzymaniu informacji o planowanej emisji, Wykonawca niezwiocznie przekaze dane
techniczne potrzebne do przygotowania materiatéw do publikacji.
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Zamawiajacy zastrzega, ze moze nie zrealizowa¢ zaplanowanych dziatan w czeéci lub
w catosci.

11) Specyfikacja dziennika, format oraz liczba emisji:
L.p. | Specyfikacja Format Liczba emisji
Dzienniki obejmujgce swoim Lacznie 8 emisji
zasiegiem miasta GZM 4 ssnveh  tviutach
0 fgcznym naktadzie | 1 strona, petny (w roznyc ) yturach,
1 po 2 w kazdym) we

nie mniejszym niz 20 000 | kolor
sztuk. Nie mniej niz 4 rézne
tytuty.

wskazanych przez
Zamawiajgcego datach.

3.1.4 Raport ze zrealizowanych dziatan

Zakres prac:

1) Wykonawca kazdorazowo po zakonczeniu realizowanej kampanii przedstawi raport ze
wszystkich dziatan zawierajacy:

a)

b)
c)

dokumentacje potwierdzajgcg wykonanie wszystkich ustug
(sprawozdania/o$wiadczenia/potwierdzenia  realizacji/dokumentacje od  wydawcow
i nadawcow). W zakresie dziatan internetowych dla kazdej z pozycji dane potwierdzajace
zastosowane kryteria targetowania. W przypadku serwisu spofecznosciowego —
dodatkowo rozbicie na zastosowane formaty reklamowe,

opis wszystkich zrealizowanych dziatan,
analize realizacji wyznaczonych celéw medialnych.

2) Wykonawca ostateczng wersje raportu ze wszystkich zrealizowanych dziatan dla kazdej
zrealizowanej kampanii (zaakceptowang przez Zamawiajgcego) przekaze Zamawiajgcemu
w formie wydruku kolorowego w formacie A4 (2 kopie), zawierajgcego ww. zakres oraz
w wersji elektronicznej (pliki w formacie .pdf i .doc) nie pdézniej niz do 10 dni od zakonczenia
kampanii.

3) Po ostatecznej akceptacji raportu ze zrealizowanych dziatahh zostanie sporzgdzony protokét
odbioru przedmiotu umowy podpisany przez obie Strony. Podpisany przez obie Strony protokot

.bez
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zastrzezen” bedzie stanowit podstawe do wystawienia faktury przez Wykonawce.

3.2 Reklama outdoorowa

3.2.1 Druk, montaz i ekspozycja plakatow na nosnikach typu citylight.

Zakres prac:
1)

2)

3)

4)

5)

Druk, montaz oraz ekspozycja plakatéow reklamowych na maksymalnie 600 nosnikach
citylight.

Powierzchnie reklamowe wykorzystywane bedg w pakietach od 20 do 200 szt. citylightow
w jednej kampanii.

Zamawiajgcy przewiduje maksymalnie 7 réznych kampanii. Zamawiajgcy zastrzega, ze
liczba zrealizowanych kampanii moze by¢ mniejsza.

Zamawiajgcy zgtosi zapotrzebowanie na odpowiednig liczbe powierzchni reklamowych
Zz miesiecznym wyprzedzeniem (miesigc kalendarzowy).

Zamawiajgcy zastrzega, ze moze nie wykorzystaé wszystkich przewidywanych
powierzchni reklamowych (citylightéw) w czasie trwania umowy.
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6) Dodatkowo wydruk i montaz plakatéw citylight na wskazanych przez Zamawiajgcego
lokalizacjach na terenie GZM, w szczegolnosci miasta Tychy. Liczba dodatkowych
plakatow przekazana zostanie w terminie do pieciu dni roboczych przed rozpoczeciem
ekspozycji. Maksymalna liczba dodatkowych plakatow — 150 szt.

7) Zamawiajgcy kazdorazowo moze zleci¢ druk dodatkowych citylightow od 1 szt. do
maksymalnego naktadu.

8) Zamawiajgcy zastrzega, ze moze nie wykorzystac tej opciji.

9) Ekspozycja w wybranych lokalizacjach, minimum nieprzerwanie przez 30 dni.
Zamawiajgcy dopuszcza podziat na 2-tygodniowe interwaly i zmiane lokalizaciji
w przypadku do 30% realizacji w przypadku kazdego z pakietdw. Zmiana wymaga
pisemnej zgody Zamawiajgcego.

10) W kazdej kampanii Zamawiajgcy przewiduje maksymalnie do 6 réznych wzoréw plakatow.

11) Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy gotowe projekty graficzne plakatow.

12) Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ odrzucenia kazdorazowo do 20% lokalizaciji
przedstawionych przez Wykonawce i ponownego jednorazowego zaproponowania przez
niego alternatywnych lokalizacji.

13) Termin ekspozycji reklam: co najmniej 30 dni. Rozpoczecie ekspozycji citylightéw bedzie
odbywac sie od pierwszego lub pietnastego dnia kazdego miesigca.

14) Zamawiajgcy zastrzega, ze w jednym terminie moze by¢ realizowana jedna kampania lub
réwnolegle rézne kampanie (maksimum dwie).

3.2.2 Druk, montaz i ekspozycja plakatéw na nosnikach typu billboard.
Zakres prac:
1) Druk oraz ekspozycja plakatow reklamowych na nosnikach billboard.

2) Wielkos¢ nosnika — 6x3m lub 5x2,38m.
3) Liczba nosnikéw: 30 billboardow, w tym

a) 15 szt. — widownia dobowa powyzej 25 tys. Wszystkie nosniki oSwietlone.
b) 15 szt. — widownia dobowa minimum 12 tys. Co najmniej 60% nos$nikow oswietlonych.

4) Preferowane lokalizacje przy duzych skrzyzowaniach oraz przy drogach wjazdowych do
centréw miast oraz w centrach miast.

5) Powierzchnie reklamowe wykorzystywane bedg w pakietach od 5 do 20 szt. billboardéw
w jednej kampanii.

6) Zamawiajagcy przewiduje maksymalnie 4 r6zne kampanie. Zamawiajgcy zastrzega, ze liczba
zrealizowanych kampanii moze by¢ mniejsza.

7) Zamawiajacy zgtosi zapotrzebowanie na odpowiednig liczbe powierzchni reklamowych
z miesiecznym wyprzedzeniem (miesigc kalendarzowy).

8) Zamawiajacy zastrzega, ze moze nie wykorzystaé¢ wszystkich przewidywanych powierzchni
reklamowych (billboardéw).

9) Zamawiajacy przewiduje maksymalnie do 6 réoznych wzoréw plakatow w kazdej kampanii.

10) Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy gotowe projekty graficzne plakatéw.

11) Miejsca ekspozycji reklam: na terenie miast obszaru GZM rekomendowane
a w szczegollnosci: Bedzin, Czeladz, Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Chorzéw, Zabrze,
Dabrowa Gornicza, Tarnowskie Gory, Tychy, Piekary Slgskie, Bytom, Ruda Slgska,
Mystowice, Mikotéw, Siemianowice Slgskie.

12) Weryfikacja przedstawionych przez Wykonawce lokalizacji w uzgodnieniu z Zamawiajgcym.
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ odrzucenia do 40% lokalizacji przedstawionych
przez Wykonawce i ponownego jednorazowego zaproponowania przez niego alternatywnych
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lokalizacji, spetniajacych wszystkie wytyczne okreslone w pkt 2, 3, 4 i 11
w celu skompletowania wymaganej liczby nosnikow.

13) Kazdorazowo oferta musi obejmowac co najmniej 5 r6znych miast.

14) Zakup lokalizacji zatwierdzonych przez Zamawiajgcego.

15) Termin ekspozycji reklam: co najmniej 30 dni.

16) Zakonczenie realizacji umowy przewidywane jest nie pézniej niz do 31 marca 2022 lub po
wyczerpaniu srodkéw przewidzianych na jej realizacje.

17) Zamawiajgcy zastrzega, ze w jednym terminie moze by¢ realizowana jedna kampania lub
réwnolegle rézne kampanie (maksimum dwie).

3.2.3 Raport ze zrealizowanych dziatan

Zakres prac:

1) Wykonawca kazdorazowo po zakonczeniu realizowanej kampanii przedstawi raport ze
wszystkich dziatan zawierajgcy:

a) dokumentacje potwierdzajgcg wykonanie  wszystkich ustug (sprawozdania/
oswiadczenia/ potwierdzenia realizacji/ dokumentacje fotograficzng dla reklam typu
citylight i/ lub billboardéw wraz z danymi lokalizacyjnymi, na ktérych byfa realizowana
ekspozycja (nazwy przystankéw i/ lub ulic itd.),

b) opis wszystkich zrealizowanych dziatan.

2) Wykonawca ostateczng wersje raportu ze wszystkich zrealizowanych dziatan dla kazdej
kampanii (zaakceptowang przez Zamawiajgcego) przekaze Zamawiajgcemu w formie
wydruku kolorowego w formacie A4 (2 kopie), zawierajgcego ww. zakres oraz w wersiji
elektronicznej (pliki w formacie .pdf i .doc) nie p6zniej niz do 10 dni od zakonczenia kampanii.

3) Po ostatecznej akceptacji raportu ze zrealizowanych dziatah zostanie sporzadzony protokot
odbioru przedmiotu umowy podpisany przez obie Strony. Podpisany przez obie Strony
protokét ,bez zastrzezen” bedzie stanowit podstawe do wystawienia faktury przez
Wykonawce.
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3.3. Reklama w stacjach radiowych

3.3.1 Kampania spotowa

Zakres prac:
1) Zakup czasu antenowego u nadawcéw oraz produkcja i emisja spotow.

2) Zamawiajgcy przewiduje realizacje maksimum czterech kampanii.
3) Kazda kampania obejmuje:
a) emisje spotdéw o maksymalnej dtugosci do 30 s,

b) w co najmniej 4 regionalnych i/lub lokalnych stacjach radiowych o charakterze
informacyjno-rozrywkowym, obejmujgcych swoim zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta
GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie stacji ogdlnopolskich/multiregionalnych),

C) przez 4 kolejne tygodnie.

2) Emisje w kazdej z kolejnych realizowanych kampanii powinny by¢ realizowane wg
nastepujgcego schematu:

a) Radio 1 — pierwszy tydzien od zlecenia kampanii,
b) Radio 2 — drugi tydzien od zlecenia kampanii,

¢) Radio 3 - trzeci tydzien od zlecenia kampanii,

d) Radio 4 — czwarty tydzieh od zlecenia kampanii.
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3) Liczba spotoéw: 30 spotéw emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej
stacji radiowej (ti. 150 spotéw w ciggu tygodnia w jednej stacji radiowej, 600 spotow
w jednej kampanii trwajgcej cztery tygodnie).

4) Zamawiajgcy zastrzega, ze moze zleci¢ kampanie w mniejszej liczbie stacji radiowych — bez
zmiany czasu trwania kampanii ani ograniczania liczby spotéw.

5) Emisja spotéw wytgcznie w dni robocze (od poniedziatku do pigtku).

6) Minimum 80% emisji spotow w godzinach: 5:00-11:00 i 14:00-20:00. Wskazniki w
aglomeracji slgskiej, wiek: 25-55.

7) Wykonawca zobowigzany jest do dotaczenia do oferty przyktadowej siatki spotéw
(miesiecznej).

8) Zamawiajgcy zastrzega, ze moze przekazac¢ gotowe spoty do emisiji.

9) Liczba zamawianych do produkcji spotéw nie przekroczy 12 spotéw reklamowych
0 maksymalnej dtugosci do 30 s.

10) Do emisji w jednej kampanii przekazane mogg by¢ maksymalnie 3 ré6zne o maksymalnej
dtugosci 30-sekund spoty reklamowe.

11) Zamawiajgcy nie dopuszcza emisji spotdw reklamowych w rozgtosniach radia
internetowego.

12) Wykonawca po zakohczeniu kazdej kampanii powinien dostarczy¢ raport/zestawienie
statystyczne odnosnie wynikéw stuchalnosci stacji radiowych oraz umotywowaé wybor staciji
i por emisji reklam (preferowane badanie Radio Track).

3.3.2 Wskazania sponsorskie

Zakres prac:

1)

2)
3)

4)

5)

6)

7
8)

Zakup czasu antenowego u nadawcéw oraz produkcja i emisja spotdw w formie wskazania
sponsorskiego w dwdch réznych stacjach radiowych.

Zamawiajgcy przewiduje realizacje maksimum czterech kampanii.
Kazda kampania obejmuje:
a) Emisje wskazanh sponsorskich.

b) Jedno wskazanie sponsorskie obejmuje 2 spoty o dtugosci 8-10 sekund kazdy —
nadawanych przed oraz po wybranej audycji.

c) Emisja w co najmniej 2 regionalnych i/lub lokalnych stacjach radiowych o charakterze
informacyjno-rozrywkowym, obejmujgcych swoim zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta
GZM (w tym takze regionalne rozgtosnie stacji ogélnopolskich/multiregionalnych).

d) Emisja przez cztery kolejne tygodnie.
Emisje powinny by¢ przeprowadzone w nastepujgcy sposob:

a) Radio 1 — pierwszy i drugi tydzien od zlecenia kampanii,

b) Radio 2 —trzeci i czwarty tydzien od zlecenia kampanii.
Zamawiajgcy zastrzega, ze moze zleci¢ kampanie w mniejszej liczbie stacji radiowych — bez
zmiany czasu trwania kampanii ani ograniczania liczby spotéw.
Liczba wskazan: min. 10 wskazan emitowanych w ciggu jednego dnia trwania kampanii w jednej
stacji radiowej (50 wskazan w jednym tygodniu, 100 wskazan w jednej stacji przez dwa
tygodnie. W ciggu kampanii 400 wskazan przez miesigc).
Emisja wskazan wylgcznie w dniach roboczych (od poniedziatku do piagtku).
Stacje, w ktorych realizowane sg wskazania sponsorskie mogg sie pokrywaé ze stacjami,
w ktérych realizowana jest kampania spotowa.
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9) Do produkcji i emisji przekazane moga byé maksymalnie 2 rézne wskazania dla kazdej
kampanii (cztery spoty o dtugosci 8-10 s). W sumie zaméwienie obejmuje maksymalnie 8
réznych wskazan (16 spotéw o dtugosci 8-10 s kazdy).

10) Wskazania nalezy umieszczaé przed oraz po audycji (taka emisja traktowana jako jedno
wskazanie sponsorskie). W szczegdlnosci preferowane sg informacje drogowe i/lub prognoza
pogody.

11) Wykonawca powinien dostarczy¢ raport/zestawienie statystyczne odnosnie wynikéw
stuchalno$ci stacji radiowych w pierwszym kwartale 2021 r. oraz umotywowaé wybor stacji i por
emisji reklam (preferowane badanie Radio Track).

12) Minimum 80% emisji spotéw w tzw. ,drive time” (w godzinach: 5:00-11:00 i 14:00-20:00).
Wskazniki w grupie aglomeracja slgska, wiek: 25-55.

13) Zamawiajgcy nie dopuszcza emisji wskazan sponsorskich w rozgtosniach radia internetowego.

3.3.3 Raport ze zrealizowanych dziatan

Zakres prac:

1) Wykonawca kazdorazowo po zrealizowanej kampanii przedstawi raport ze wszystkich
dziatan zawierajacy:

a) dokumentacje potwierdzajaca  wykonanie  wszystkich ustug (sprawozdania/
oswiadczenia/ potwierdzenia realizacji od wydawcow i nadawcow),

b) opis wszystkich zrealizowanych dziatan.

2) Wykonawca ostateczng wersje raportu ze wszystkich zrealizowanych dziatan
(zaakceptowang przez Zamawiajgcego) przekaze Zamawiajgcemu w formie wydruku
kolorowego w formacie A4 (2 kopie), zawierajgcego ww. zakres oraz w wersji elektronicznej
(pliki w formacie .pdf i .doc) nie pézniej niz do 10 dni od zakonczenia kampanii.

3) Po ostatecznej akceptacji raportu ze zrealizowanych dziatan zostanie sporzgdzony protokét
odbioru przedmiotu umowy podpisany przez obie Strony. Podpisany przez obie Strony
protokédt ,bez zastrzezeh” bedzie stanowit podstawe do wystawienia faktury przez

Wykonawce.
4, TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA - do dnia 31.03.2022 r.
5. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ PODSTAWY WYKLUCZENIA

O udzielenie zamowienia moze ubiega¢ sie Wykonawca, ktéry w okresie ostatnich 3 lat przed
uptywem terminu sktadania ofert nalezycie wykonat co najmniej jedng ustuge (umowe)
w zakresie:

CZESC I: zakup miejsca reklamowego w internecie (reklam na portalach spoteczno$ciowych
oraz w serwisach informacyjnych) o wartosci co najmniej 40 000,00 zt (netto);

CZESC 1l : wydruk, montaz, ekspozycja i demontaz plakatéow na przystankach (citylighty
i billboardy) o wartosci co najmniej 60 000,00 zt (netto);

CZESC lll:_reklamy w stacjach radiowych o warto$ci co najmniej 25 000,00 zt (netto);

6. OSWIADCZENIA | DOKUMENTY NA POTWIERDZENIE SPELNIANIA WARUNKOW
UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAKU PODSTAW WYKLUCZENIA

Ztozenie oswiadczenia o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu dla odpowiedniej czesci
zaméwienia.
Dla czesci lll zaméwienia — dotgczenie do oferty przyktadowej siatki spotéw (miesiecznej).

7. SPOSOB POROZUMIEWANIA  SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI
ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, A TAKZE OSOBY
UPRAWNIONE DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI
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7.3.
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Komunikacja miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcami odbywa sie za posrednictwem operatora
pocztowego w rozumieniu ustawy Prawo pocztowe, postanca lub przy uzyciu poczty
elektronicznej.

Osobami uprawnionymi do porozumiewania sie z Wykonawcami sa:
Grzegorz Wtoczyk oraz Grazyna Zemeta, e-mail: zamowienia@metropoliaztm.pl .

Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie SZ od poniedziatku do pigtku
w godzinach 7.00 — 15.00 do dnia 04.08.2021 r. Na zapytania zlozone po  wskazanym
terminie Zamawiajgcy nie bedzie miat obowigzku odpowiedzi.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA
Wykonawca bedzie zwigzany ztozong ofertg do dnia 09.09.2021 r.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT

Zamawiajgcy dopuszcza skfadanie ofert czesciowych lub ztozenie oferty na wszystkie czesci
zamoéwienia, a jej tres¢ musi odpowiadac tresci SZ.

Oferta powinna byé sporzadzona w jezyku polskim, napisana pismem maszynowym,
komputerowym lub niescieralnym atramentem, z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci, tj. wtasnorecznie podpisana przez osoby upowaznione do sktadania oswiadczen
woli w imieniu Wykonawcy, zgodnie z zasadami reprezentacji Wykonawcy (czytelny podpis albo
co najmniej podpis skrocony i czytelnie napisane imie i nazwisko, np. piecze¢ imienna).

Jezeli oferta bedzie podpisana przez petnomocnikéw, Wykonawca powinien dotgczyé do oferty
petnomocnictwa, z tresci ktérych wynika¢ bedzie umocowanie do podpisania oferty przez
petnomocnikow.

9.4. Oferte nalezy umiesci¢ w jednym nieprzejrzystym opakowaniu oznaczonym w sposob nastepujgcy:

10.

10.1.

10.2.

10.3.

11.

11.1.
11.2.

12.

»Ustugi kampanii promocyjno-informacyjnych na temat komunikacji miejskiej”.
Opakowanie powinno by¢ opatrzone nazwg i adresem Wykonawcy oraz nazwg
i adresem Zamawiajgcego, jak réwniez napisem: ,Nie otwiera¢ przed dniem 09.08.2021 r.
godzina 10.00.”.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA | OTWARCIA OFERT

Oferte nalezy przesta¢ lub ztozy¢ w siedzibie Zarzgdu Transportu Metropolitalnego, 40-053
Katowice, ul. Barbary 21A, parter, pokoj nr 011 (kancelaria) w dni robocze w godzinach od 72
do 14%  Ziozona oferta zostanie zarejestrowana (dzien, godzina) w ksiedze
kancelaryjnej, a ofercie zostanie nadany kolejny numer.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 09.08.2021 r. o godz. 10.00. Za moment ztozenia
oferty przyjmuje sie termin ztoZzenia oferty przez Wykonawce.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 09.08.2021 r. o godz. 10.30 w siedzibie ZTM, bez udziatu
Wykonawcéw.

OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY
Wykonawca wyliczy i poda cene ofertowg w ofercie, zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do SZ.

Podana cena ofertowa musi zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacjg zaméwienia,
wynikajgce z SZ.

OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE SIE KIEROWAL PRZY WYBORZE
OFERTY


mailto:zamowienia@metropoliaztm.pl

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

13.

13.1.

14.

15.

15.1.

15.2.

16.

17.

18.

znak sprawy: RM.261.18.2021

Zamawiajgcy ustala ,cene oferty” jako jedyne kryterium oceny ofert dla wszystkich czesci
zamowienia.

Zamawiajgcy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktéry zaoferowat najnizszg cene oferty brutto
w danej czesci zamdéwienia.

Jezeli wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od podpisania umowy,
Zamawiajgcy moze wybraé kolejng oferte z najnizszg ceng oferty, po uprzednim wezwaniu
tego Wykonawcy do uzupetnienia dokumentéw, jezeli bedzie to niezbedne do wyboru tej
oferty.

Jezeli w postepowaniu, nie bedzie mozna dokonac¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu
na to, ze zostaty zlozone oferty z tg samg ceng, Zamawiajgcy wezwie Wykonawcow, ktérzy
Ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych.
Wykonawcy skiadajgc oferty dodatkowe nie bedg mogli zaoferowaé cen wyzszych niz
zaoferowane w ztozonych ofertach.

INFORMACJE O FORMALNOSCIACH JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY

Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, przed podpisaniem
umowy poda Zamawiajgcemu w wyznaczonym terminie, informacje niezbedne do podpisania
umowy, w tym osobe reprezentujgcg (imie, nazwisko, petniong funkcje) upowazniong do
podpisania umowy.

WZORY UMOW
Wzory umoéw dla poszczegdlnych czesci zamdwienia stanowig Zatgcznik nr 2a — 2¢ do SZ.

SRODKI OCHRONY PRAWNEJ

W prowadzonym postepowaniu nie przystugujg Wykonawcy $rodki ochrony prawnej okreslone
w przepisach ustawy Pzp.

Postepowanie prowadzone jest na podstawie Regulaminu, o ktérym mowa w pkt 2.1. SZ.

INFORMACJA O ZAMOWIENIACH PODOBNYCH LUB DODATKOWYCH
Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielania zaméwien dodatkowych.

OFERTY WARIANTOWE | CZESCIOWE

Zamawiajagcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych oraz dopuszcza sktadanie ofert
czesciowych.

KLAUZULA INFORMACYJNA (RODO)

Zgodnie z art. 13 ust. 1i ust. 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L
119 z 04.05.2016, str. 1), zwanego dalej ,RODO”, Zamawiajgcy informuje, ze:

1) administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Zarzad Transportu Metropolitalnego,
z siedzibg w Katowicach przy ul. Barbary 21A, 40-053 Katowice, adres email:
kancelaria@metropoliaztm.pl, strona internetowa: bip.metropoliaztm.pl;

2) zostata wyznaczona osoba do kontaktu w sprawie przetwarzania danych osobowych,
adres email: iod@metropoliaztm.pl;
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3) Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane w nastepujgcych celach:

a) przeprowadzenia postepowania o udzielenie zamodwienia sektorowego w trybie
przetargu na ustugi kampanii informacyjnej na temat promocji komunikacji miejskiej
i nowej taryfy,
b) archiwizacji dokumentaciji.
4) Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest:

a) obowigzek prawny administratora (art. 6 ust.1 lit. ¢ RODO) wynikajgcy z przepisow
ustawy Prawo zamowien publicznych, zwanej dalej ,ustawg Pzp”,

b) obowigzek cigzacy na administratorze wynikajgcy z art. 6 ustawy z dnia 14 lipca
1983 r. 0 narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164) (art.
6 ust. 1 lit. c RODO);

5) Pani/Pana dane osobowe bedg ujawniane osobom upowaznionym przez administratora
danych osobowych oraz podmiotom lub osobom upowaznionym na podstawie przepiséw
prawa, operatorowi pocztowemu lub kurierowi w zakresie korespondencji papierowej,
podmiotom $wiadczacym ustugi informatyczne Zamawiajgcemu. Ponadto w zakresie
stanowigcym informacje publiczng dane bedg ujawniane kazdemu zainteresowanemu takg
informacja lub publikowane w BIP Zamawiajgcego;

6) Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane, zgodnie z art. 78 ust. 1 oraz 4 ustawy Pzp,
przez okres 4 lat od dnia zakohczenia postepowania, a jezeli czas trwania umowy
w sprawie zamoéwienia publicznego przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje
caly czas trwania umowy. Ponadto teczki aktowe dotyczace dokumentacji zamdwienia
publicznego bedg przechowywane w archiwum zaktadowym przez 5 lat.

7) Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo zgdania ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo wniesienia skargi do
Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych;

8) Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest obowigzkowe i wynika z wymogow
ustawowych. Konsekwencje niepodania danych osobowych wynikajg z ustawy Pzp.

9) Pani/Pana dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego
podejmowania decyzji ani profilowania, o ktérym mowa w art. 22 RODO.

Zatgczniki:

1.

Formularz ofertowy (wzor).

2a—2c Wzory umow dla poszczegdlnych czesci zamowienia

3a—3d Wzory porozumien z operatorami.
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