Numer postepowania: RM.261.3.2021

ISTOTNE WARUNKI UDZIELENIA ZAMOWIENIA (IWUZ)
SEKTOROWEGO O WARTOSC] PONIZEJ PROGOW UNIJNYCH

Dotyczy postepowania o udzielenie zamowienia sektorowego na ustugi kampanii
informacyjnej na temat uruchomienia nowych linii metropolitalnych.

I Nazwa i adres Zamawiajacego:

Zamawiajgcy: Zarzad Transportu Metropolitalnego
Adres do korespondenciji: ul. Barbary 21A, 40-053 Katowice
Godziny pracy: poniedzialek — piatek od 7.00 - 15.00

ll. Opis przedmiotu zamoéwienia sektorowego

Przedmiotem zaméwienia sg ustugi kampanii informacyjnej na temat uruchomienia nowych
linii metropolitalnych — zakup miejsca reklamowego oraz realizacja dziatari reklamowych
i informacyjnych w zakresie prowadzonych przez ZTM dziatan w ramach organizacji
transportu autobusowego.

CZESC |
1.1. Kampania w Internecie

Zamodwienie obejmuje:
1.1.1. Serwisy spolecznosciowe

1) Kampania sledzaca, oparta na pixelu Facebooka (wySwietlana oscbom, ktére
wchodzily na strong ZTM i SKUP).
Czas trwania: 2 tygodnie; 14 dni (dwie kampanie).
Zaktadane terminy:
pierwszy tydzien od uruchomienia kampanii — 7 dni kalendarzowych
trzeci tydzien od uruchomienia kampanii — 7 dni kalendarzowych
2) Posty sponsorowane, targetowane na mieszkancow miast metropolii
Czas trwania: 2 tygodnie, 14 dni (dwie kampanie).
Potencjalny zasieg wyswietlen: 2 000 000 uzytkownikow.
Szacowane dzienne wyniki 229 000 — 663 000 odston (wyswietlen).
Zakladane terminy:
drugi tydzieni od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia kampanii) — 7 dni
kalendarzowych
czwarty tydzien od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia kampanii) - 7 dni
kalendarzowych

1.1.2. Serwisy informacyjne

Kampania z geotargetowaniem po IP dla miast, miejscowosci Gornoslasko-
Zaglgbiowskiej Metropolii (GZM) na portalach horyzontalnych (zawierajacych
informacje dla szerokiego grona odbiorcow, posiadajacych réznorodne sekcje
tematyczne np. Wiadomosci, Kobieta, Motoryzacja oraz funkcjonalnosci np.
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poczta), serwisach lokalnych/regionalnych, aplikacjach oraz serwisach RON
wydawcow, posiadajacych udziat w rynku wydawcow w wojewodztwie Slaskim na
poziomie +/- 156%, 150 000 odston/dziennie (bez cappingu). Dane na podstawie
liczby internautéw badania PBl/Gemius.

Czas trwania kampanii. 2 tygodnie, z podzialem jeden tydzien/jeden portal
(wydawca), drugi tydzien/drugi portal (wydawca).
taczna oczekiwana liczba odston na dwdch portalach: +/- 15% 2 100 000.

Przyktadowe formaty nosnikow: mix formatéw, w tym billboard, doublebillboard,
mobile rectangle, top mobile board.

Zaktadane terminy:
- pierwszy tydzien od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia kampanii) -
7 dni kalendarzowych
- drugi tydzien od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia kampanii) — 7
dni kalendarzowych.

Planowany termin realizacji kampanii — 30 dni od daty podpisania umowy (nie pozniej
niz do dnia 31.08.2021 r.)

1.2. Reklamy w radio

1.2.1. Kampania spotowa
Zakres prac:

1) Zakup czasu antenowego u nadawcow.

2) Emisja max. 30-sekundowych spotéw, w co najmniej 4 regionalnych iflub
lokalnych stacjach radiowych o charakterze informacyjno-rozrywkowym,
obejmujacym swoim zasiegiem GZM i/lub wybrane miasta GZM (w tym takze
regionalne rozglosnie stacji ogolnopolskich/multiregionalnych).

3) Wykonawca po zakoriczeniu umowy powinien dostarczy¢ raport/zestawienie
statystyczne odnosnie wynikéw stuchalnosci stacji radiowych oraz umotywowac
wybor stacji | por emisji reklam (preferowane badanie Radio Track).

4) Liczba spotow: min. 30 spotéw emitowanych w ciggu jednego dnia trwania
kampanii w jednej stacji radiowej.

5) Emisja spotow wytacznie w dni robocze (od poniedziatku do pigtku).

6) Minimum 80% emisji spotow w tzw. ,drive time" (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-
19:00). Wskazniki w aglomeracji $laskiej, wiek: 25-55.

7) Wykonawca zobowigzany jest do dolgczenia do oferty siatki spotéw wraz
Z wyliczonymi parametrami kampanii.

8) Do emisji przekazane moga by¢ maksymalnie 3 rézne o maksymalnej diugosci
30-sekund spoty reklamowe.

9) Zamawiajacy nie dopuszcza emisji spotow reklamowych w rozgtosniach radia
internetowego.

10) Czas trwania — 4 tygodnie.



11) Emisje powinny byc przeprowadzone w nastepujacy sposob: w kazdym tygodniu

trwania kampanii w innej stacji radiowej.

Termin emisji: cztery tygodnie trwania kampanii.

Zakladane terminy:

Radio 1 — pierwszy tydzien od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia
kampanii)

Radio 2 — drugi tydzier od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia kampanii)
Radic 3 - trzeci tydzien od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia
kampanii)

Radio 4 — czwarty tydzien od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia
kampanii)

1.3. Wskazania sponsorskie

Zakres prac:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

7)

8)

9}

Zakup czasu antenowego u nadawcéw i emisja przekazanych przez
Zamawiajgcego spotow w formie wskazania sponsorskiego w dwoch roznych
stacjach radiowych.

Stacje, w ktorych realizowane sg wskazania sponsorskie moga sie pokrywacé ze
stacjami, w ktérych realizowana jest kampania spotowa.

Przewidywana dtugos$¢ spotow to 8-10 s. Wskazanie sponsorskie tworzyé bedg
dwa spoty emitowane przed oraz po wybranej audycji.

Do produkciji i emisji przekazane mogg by¢ maksymalnie 2 rézne wskazania
{cztery spoty o dlugosci 8-10 s).

Emisja wskazan, w ¢o najmnigj 2 regionalnych iflub lokalnych stacjach radiowych
o charakterze informacyjno-rozrywkowym, obejmujgcym swoim zasiegiem GZM
ilub wybrane miasta GZM (w tym takze regionalne rozgltosnie stacji
ogolnopolskich/multiregionalnych).

Wskazania nalezy umieszczaé przed oraz po audycji (taka emisja traktowana
jako jedno wskazanie sponsorskie). W szczegolnosci preferowane sg informacje
drogowe i/lub prognoza pogody.

Wykonawca powinien dostarczyé raport/zestawienie statystyczne odnosnie
wynikdw sluchalnosci stacji radiowych w czwartym kwartale 2020 r. oraz
umotywowac wybor stacji i por emisji reklam (preferowane badanie Radio Track).

Liczba wskazan: min. 10 wskazan emitowanych w ciagu jednego dnia trwania
kampanii w jednej stacii radiowe,;.
Emisja wskazar wylacznie w dniach roboczych.

10) Minimum 80% emisji spotéw w tzw. ,drive time" (w godzinach: 6:00-10:00 i 15:00-

19:00). Wskazniki w grupie aglomeracja slgska, wiek: 25-55.

11) Wykonawca zobowigzany jest do dolgczenia do oferty siatki wskazan wraz

z wyliczonymi parametrami kampanii.

12) Zamawiajacy nie dopuszcza emisji wskazan sponsorskich w rozglosniach radia

internetowego.



13) Emisje powinny byé przeprowadzone w nastepujgcy sposob: w ciggu dwdch
pierwszych tygodni trwania kampanii w jednej stacji, w ciggu dwdch kolejnych
tygodni w kolejnej stacji radiowe;.

14) Termin emisji: cztery tygodnie trwania kampanii (pierwszy i drugi tydzien —
w jednej stacji radiowej; trzeci i czwarty tydzien — w innej stacji radiowej).

Zaktadane terminy:

Radio 1a — pierwszy i drugi tydzier od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia
kampanii)
Radio 2a — trzeci i czwarty tydzieri od rozpoczecia realizacji umowy (uruchomienia
kampanii)

Planowany termin realizacji kampanii — 30 dni od daty podpisania umowy (nie pozniej
niz do dnia 31.08.2021 r.)

CZESC I

2.1. Wydruk, montaz i ekspozycja materialow reklamowych

2.1.1. Druk, montaz i ekspozycja plakatow na nosnikach typu citylight.
Zakres prac:

1} Druk, montaz oraz ekspozycja plakatow reklamowych na maksymalnie 70
nos$nikach citylight. Zamawiajgacy zastrzega, ze moze zmniegjszy¢ liczbe noénikow
maksymalnie o 40% {do 42 szt.). Decyzja o zmniejszeniu uzalezniona jest od
faktycznej liczby uruchamianych w pierwszym etapie linii metropolitalnych

2) Dodatkowo wydruk i montaz plakatow citylight na wskazanych przez
Zamawiajgcego lokalizacjach (na terenie miasta Tychy. Liczba dodatkowych
plakatow przekazana zostanie w terminie do pieciu dni roboczych przed
rozpoczeciem ekspozycji. Maksymalna liczba dodatkowych plakatow — 30 szl
Zamawiajgcy zastrzega, ze moze nie wykorzystaé tej opciji).

3) Ekspozycja w wybranych lokalizacjach, minimum nieprzerwanie przez 30 dni
(bez podzialu na 2-tygodniowe interwaty).

4) Zamawiajacy przewiduje maksymalnie do 4 réznych wzordw plakatéw.
5) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowe projekty graficzne plakatéw.

6) Lista wskazanych, preferowanych do emisji citylightow przystankéw stanowi
zatacznik nr S do IWUZ.

7) W zalgczniku zaznaczeno przystanki, na ktorych w pierwszej kolejnosci powinny
by¢ umieszczone plakaty (priorytetowe). Zamawiajacy wymaga, aby co najmniej
80 proc. zaproponowanych lokalizacji obejmowalo te wskazane priorytetowe
przystanki. Pozostate 20 proc. sposrod zaproponowanych lokalizacji moze
znajdowac sie na pozostatych przystankach wskazanych w zataczniku lub w ich
poblizu.

8) Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ odrzucenia do 20% lokalizacji
przedstawionych  przez  Wykonawce i ponownego  jednorazowego
zaproponowania przez niego alternatywnych lokalizacji, speiniajacych wytyczne
okreslone w pkt 6 i 7, w celu skompletowania wymaganej liczby nosnikéw.



9) Na weztowych przystankach z wigksza niz jedna liczbg wiat, Zamawiajgcy
dopuszcza umieszczenie dwoch citylightow (m.in. przystanki: Katowice
Mickiewicza, Katowice Piotra Skargi, Katowice Sokolska kier. Siemianowice,
Gliwice pl. Piastéw, Mikolow Dworzec, Chorzow Rynek).

Zamawiajacy dopuszcza ekspozycje plakatow citylight na wiatach w formie
digitalowej. Liczba takich ekspozycji nie moze przekracza¢ 10% liczby wszystkich
wybranych przystankow.

Termin ekspozycji reklam: co najmniej 30 dni (planowany termin rozpoczecia
realizacji umowy — od 1 kwietnia; w przypadku zmiany nowy termin wskazany
zostanie z co najmniej 10-dniowym wyprzedzeniem (10 dni kalendarzowych).
Rozpoczecie ekspozycji citylightow bedzie odbywac sie od pierwszego lub
pigtnastego dnia kazdego miesigca. Zakonczenie realizacji umowy przewidywane jest
nie pézniej niz na 31 sierpnia br.

2,1.2 Druk i dostawa materialéow informacyjnych

Zamawiajacy przekaze projekty graficzne materiatow reklamowych do druku (1j.

ulotek i plakatow).

Zakres prac:

1) Wydruk ulotek A5 (20 000 szt.) — ulotka, druk dwustronny, pelen kolor, papier
kreda mat. 150 g. Zamawiajgcy dopuszcza druk maksimum siedmiu wzoréw
z kazdego formatu.

W przypadku Kkilku wzorow naktad rozbity zostanie na odpowiednig liczbe
osobnych zaméwien. Minimalny nakiad pojedynczego zamédwienia to 1000 szt.
Suma wydrukéw wszystkich wzoréw nie przekroczy 20 tys. szt.

Wydruk ulotek 3DL (1000 szt.) — ulotka, druk dwustronny, pelen kolor, papier
kreda mat. 150 g.

Zamawiajgcy dopuszcza druk maksimum dwoéch wzordw z kazdego formatu.
W tym przypadku minimalny nakfad kazdego wzoru wyniesie 500 szt.

2) Wydruk plakatow — format 58x84 cm (zblizony do A1). Naklad 22 szt. Druk
jednostronny, peten kolor, papier kreda mat, 150 g. Zamawiajacy dopuszcza druk
maksimum dwoéch wzoréw z kazdego formatu. W tym przypadku minimainy
nakiad kazdego wzoru wyniesie 10 szt.

3) Woydruk plakatow — format A3. Nakiad 200 szt. Druk dwustronny, peten kolor,
papier kreda mat, 150 g. Zamawiajgcy dopuszcza druk maksimum dwéch
wzorow z kazdego formatu. W tym przypadku minimalny naktad kazdego wzoru
wyniesie 100 szt.

4) Wydruk plakatow do gablot reklamowych na dworcu autobusowym
w Tarnowskich Gérach - format do gabloty 91x141cm, powierzchnia widoczna
plakatu 85,5x135cm. Nakftad 13 sztuk. Druk jednostronny, pelen kolor, papier
kreda mat, 150 g. Zamawiajacy dopuszcza druk maksimum dwach wzoréw.

Termin: do pieciu dni roboczych od' przekazania przez Zmawiajacego prawidlowych
plikéw do druku.

Planowany termin realizacji kampanii — 30 dni od daty podpisania umowy (nie pozniej
niz do dnia 31.08.2021r.)



2.1.3. Dostawa
Zakres prac:
Dostarczenie wskazanych przez Zamawiajacego materiatow reklamowych do
siedziby ZTM, Katowice, ul. Barbary 21A. Dostarczenie do siedziby oznacza
wniesienie | utozenie materiatdow we wskazanym przez pracownikéw Zamawiajgcego
miejscu w budynku.

Termin: dostawa zrealizowana na maksymalnie 5 dni roboczych od przekazania
prawidtowych plikéw do druku.

CZESC I

3.1. Dystrybucja - Uslugi informatoréw

16 informatoréw do pracy (udzielania informacji oraz dystrybucji przekazanych
materiatéw) na przystankach wraz z zakupem i oznakowaniem kamizelek
odblaskowych

Zakres prac

1) Angaz 16 osdb do pracy na wskazanych przez organizatora przystankach

w charakterze informatora.
Do obowigzkdw informatoréw bedzie udzielanie informacji nt. zmian w organizacji
komunikacji {(uruchomienie linii metropolitalnych wraz ze zmianami na
poszczegolnych liniach zwyktych). Informatorzy otrzymajg ulotki z informacjami
dla pasazerow oraz dodatkowe materialy z informacjami merytorycznymi
potrzebnymi do realizacji zadania.

2) Praca na wskazanych przez ZTM przystankach, zgodnie z harmonogramem
zaakceptowanym przez ZTM. Teren pracy — miasta na terenie GZM,
w szczegdlnosci: Katowice, Gliwice, Ruda Slaska, Dabrowa Gornicza, Chorzow,
Bytom, Tarnowskie Géry, Sosnowiec, Mikotow, Tychy, Zabrze.

3) Praca w dni robocze w godz. 6.00-9.00 oraz 14.00-18.00.

4) Zaktadane terminy:
a) trzy dni robocze przed planowanym uruchomieniem linii metropolitalnych.
b) trzy dni robocze od dnia uruchomienia linii metropolitalnych.

5) Informatorzy powinni zosta¢ wyposazeni w kamizelki odblaskowe oznakowane
zgodnie ze wskazaniami ZTM. Projekt oznakowania kamizelek ZTM przekaze
Wykonawcy po podpisaniu umowy, nie pdzniej niz S dni roboczych przed
rozpoczeciem realizacji umowy. Zakup oraz oznakowanie kamizelek lezy po
stronie Wykonawcy.

6) Informatorzy wyposazeni zostang w materialy informacyjne (ulotki do
przekazywania pasazerom). Przygotowane ulotki dotyczy¢ beda poszczegdlnych
tras. Wykonawca zobowigzany bedzie do przydziatu ulotek informatorom zgodnie
z obslugiwanym terenem. Ulotki do odbioru bedg w siedzibie Zamawiajacego nie
pézniej niz jeden dzien roboczy przed rozpoczeciem realizacji umowy.

7} Wykonawca zobowigzany jest skierowaé osoby zatrudniane jako informatorzy na
szkolenie prowadzone w porozumieniu z Zamawiajagcym. Szkolenie zaplanowane
jest w siedzibie Zarzadu Transportu Metropolitalnego, 40-053 Katowice,
ul. Barbary 21A w terminie min. 3 dni robocze przed rozpoczeciem realizacji
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umowy. Szkolenie odbywaé sie bedzie w dzien roboczy miedzy godz. 7.30
a 14.30. W przypadku uzasadnionej sytuacji szkolenie moze =zostaé
zorganizowane w formie on-line. Udzial w szkoleniu jest warunkiem
dopuszczajacym do pracy jako informator na przystanku.

Planowany termin realizacji kampanii — 30 dni od daty podpisania umowy (nie pdzniej
niz do dnia 31.08.2021 r.)
CZESC IV

4.1. Montaz na pojazdach

Wykonanie ustugi oklejenia pojazdéw nalepkami zewnetrznymi

Zakres prac:

1) Wydruk przekazanego przez ZTM projektu i wykonanie naklejek z folii cietej po
obrysie (folia ploterowa samochodowa lub folia barwiona w masie) — komplet 2
naklejek na 1 autobus — przéd oraz prawy bok (od drzwi).

2) Montaz naklejek na karoserii autobusow (130 pojazdy) w zajezdniach autobusowych
operatorow (zalacznik nr 3 — wykaz pojazdow do oklejenia). Zajezdnie mieszczg sie
na terenie: Katowic, Sosnowca, Gliwic, Tych oraz Swierklanca.

3) W zalgczniku nr 4 prezentacja — wizualizacja skali oraz zasady oklejenia autobuséw.
Ostateczny plik do produkcji nalepek przekaze Zamawiajacy.

4) Wszelkie uzgodnienia dotyczace pozwoleri zwigzanych z wejsciem na zajezdnie,
terminu  wykonywania prac itp. Wykonawca prowadzii bedzie bezposrednio
z przedstawicielami operatorow, ktérych wlasnoscia sg pojazdy (PKM Katowice, PKM
Gliwice, PKM Tychy, PKM Sosnowiec, PKM Swierklaniec).

5) W razie koniecznosci Wykonawca zobowigzany jest do demontazu starych naklejek
umieszczonych na karoserii pojazdu.

6) Wykonawca zobowigzany jest do udzielenia gwarancji (wytrzymatosé folii, trwatosé
koloréw) na okres co najmniej 12 miesigcy.

7) Zamawiajacy zastrzega, ze moze calkowicie zrezygnowac z tej czesci zamodwienia
lub zmniejszy¢ liczbe autobuséw przeznaczonych do oklejenia lub zmieni¢ termin
oklejenia czesci pojazdow. Decyzja o zmniejszeniu liczby lub zmianie terminu
uzalezniona jest od faktycznej liczby uruchamianych w pierwszym etapie linii
metropolitalnych. Zakonczenie realizacji umowy przewidziane jest najpdzniej na 31
sierpnia 2021 .

Planowany termin realizacji kampanii — 30 dni od daty podpisania umowy (nie pozniej niz
do dnia 31.08.2021r.)

Raport ze zrealizowanych dzialari
Zakres prac:

1) Wykonawca przedstawi raport ze wszystkich zrealizowanych dziatan zawierajacy:

a) dokumentacje potwierdzajaca wykonanie wszystkich ustug
(sprawozdania/o$wiadczenia/potwierdzenia realizacji/dokumentacje
fotograficzng dla reklam typu citylight/screeny od wydawcédw i nadawcow),



Vi.

vil.

w tym w zakresie dziatan internetowych dla kazdej z pozycji dane
potwierdzajgce zastosowane kryteria targetowania. W przypadku serwisu
Facebook — dodatkowo rozbicie na zastosowane formaty reklamowe.
W przypadku ustugi oklejenia autobusu dokumentacje fotograficzng dla
kazdego pojazdu wraz z jego numerem bocznym oraz numerem
rejestracyjnym.

b) opis wszystkich zrealizowanych dziatan.

2) Wykonawca ostateczng wersje raportu ze wszystkich zrealizowanych dziatan
(zaakceptowana przez Zamawiajgcego} przekaze Zamawiajgcemu w formie
wydruku kolorowego w formacie A4 (2 kopie), zawierajgcego ww. zakres oraz
w wersji elektronicznej (pliki w formacie .pdf i .doc) nie pozniej niz do dwudziestu
dni roboczych od zakoriczenia realizacji umowy.

Po ostatecznej akceptacji raporiu ze zrealizowanych dziatary zostanie sporzadzony
protokét odbioru przedmiotu umowy podpisany przez obie Strony. Podpisany przez
obie Strony protokdl ,bez zastrzezen” bedzie stanowil podstawe do wystawienia
faktury przez Wykonawce.

Wykonawca w_terminie_do 5 dni roboczych od daty zawarcia umowy przekaze
Zamawiajagcemu harmonogram dziatarh z proponowanymi terminami, wymogami
technicznymi dotyczacymi materiatdw _reklamowych, proponowanymi_scenariuszami
itd.

Termin wykonania zaméwienia: nie poézniej niz do dnia 31.08.2021 r.

Termin zwigzania ofertg

Wykonawca jest zwigzany zlozong oferta 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertgy
rozpoczyna sie wraz z uplywem terminu sktadania ofert, przy czym dzien skladania
ofert jest pierwszym dniem zwigzania oferta.

Informacja o oswiadczeniach i dokumentach, jakie maja dostarczyc Wykonawcy.
Zamawiajacy wymaga, aby oferta zawierata wypetniony i podpisany przez Wykonawce
formularz cenowo-ofertowy (wzor stanowi zatgcznik nr 1 do IWUZ).

W pkt 3 oferty wykonawca przestawia wykaz wykonanych ustug o zakresie
odpowiadajacym przedmiotowi zamowienia w danej czeSci zamoéwienia, w okresie
ostatnich trzech lat przed uplywem terminu sktadania ofert.

Wykaz, o ktérym mowa w pkt 2, ma potwierdzac¢, ze w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem terminu skladania ofert Wykonawca nalezycie wykonat lub wykonuje
co najmniej jedng usluge (umoweg) o zakresie odpowiadajgcym przedmiotowi
zamowienia w danej czesci zamowienia.

Informacja o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami.
oraz przekazywania oswiadczen i dokumentow

Wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy
i Wykonawcy moga przekazywac pisemnie lub pocztg elektroniczna.

Osoby po stronie Zamawiajacego uprawnione do porozumiewania sie
z Wykonawcami



Vviil.

X\,

Osobg uprawniong do porozumiewania sie z Wykonawcami i udzielania wyjasnien
w sprawach proceduralnych i merytorycznych jest Regina Kaminska.

Wykonawca moze zwrdcié sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie IWUZ od poniedziatku
do pigtku w godzinach 7.00 — 15.00 do dnia 11.03.2021 r.

Na zapytania doreczone Zamawiajacemu po terminie wskazanym w pkt 2 Zamawiajacy
nie bedzie miat obowigzku odpowiedzi.

Miejsce i termin skladania i otwarcia ofert.

Oferte cenowa nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajacego — ul. Barbary 21A, 40-053
Katowice, pok. nr 014  (Kancelaria) lub  e-mailem na  adres:
rkaminska@metropoliaztm.pl, w terminie do 16.03.2021 r. do godz. 10:00.

Otwarcie ofert, bez udziatu Wykonawcow, nastapi w dniu 16.03.2021 r. o godz. 10:30.

O Zlozonych ofertach i zaoferowanych cenach Wykonawcy zostana niezwlocznie
powiadomieni na adres poczty elektronicznej wskazanej w ofercie.

Opis sposobu obliczenia ceny

Wykonawca wyliczy i poda cene ofertowg w ofercie, zgodnie z zatacznikiem nr 1 do
IWUZ (Formularz cenowo-ofertowy).

Podana cena ofertowa musi zawiera¢ wszystkie koszty zwiazane z realizacja
zamowienia, wynikajace z opisu przedmictu zamowienia.

Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert czesciowych lub ztozenie oferty na wszystkie
czesci zamoéwienia

Kryterium oceny ofert
Cena oferty (brutto) — 100%.

Zamawiajgcy wybierze oferte z najnizszg ceng sposrod ofert nieodrzuconych w danej
czesci.

Jezeli w postepowaniu nie bedzie mozna dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze
wzgledu na to, ze zostaly zlozone oferty o takiej samej cenie, Zamawiajgcy wezwie
Wykonawcow, ktorzy ziozyli te oferty, do ziozenia w terminie okreslonym przez
Zamawiajgcego ofert dodatkowych. Wykonawcy sktadajac oferty dodatkowe nie moga
zaoferowac cen wyzszych, niz zaoferowane w zlozonych ofertach.

Informacje o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia

O wyborze oferty Zamawiajacy zawiadomi niezwlocznie Wykonawcow, ktorzy ziozyli
oferty.

Zamawiajacy zawrze umowe niezwlocznie po przekazaniu zawiadomienia o wyborze
oferty (wzory umédw stanowia Zataczniki nr 2 - 2¢ do IWUZ).

Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyli si¢ od zawarcia umowy,
Zamawiajacy moze wybrac oferte najkorzystniejsza sposrdd pozostatych ofert, bez
przeprowadzania ich ponownej oceny.
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Postanowienia koticowe.

W prowadzonym postepowaniu nie przystugujg srodki ochrony prawnej okreslone
w przepisach ustawy Prawo zamowien publicznych.

Postepowanie prowadzone jest na podstawie wewnetrznych uregulowan
organizacyjnych, bez zastosowania przepiséw ustawy, o ktérej mowa w pkt 1.
Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ uniewaznienia postepowania bez podania
uzasadnienia.

Zamawiajacy moze wezwac Wykonawce, ktéry nie zfozyt oswiadczenia, o ktoérym
mowa w pkt 3 formularza cenowo-ofertowego (dotyczy wykonanych lub wykonywanych
usiug), do jego ztozenia w wyznaczonym terminie.

Zamawiajacy moze wzywac Wykonawcow, w wyznaczonym przez siebie terminie, do
zlozenia wyjasnien dotyczacych tresci ofert lub dokumentow dolgczonych do ofert.
Zamawiajacy odrzuca oferte, jezeli jej tres¢ w istotnym zakresie nie odpowiada tresci
IWUZ, w szczegolnosci, jezeli Wykonawca nie wykaze wykonania lub
wykonywania co najmniej jednej ustugi (umowy) o zakresie odpowiadajacym
przedmiotowi zamowienia w danej czesci zamowienia.

Zamawiajacy moze poprawié¢ w ofercie:

a) oczywiste omylki pisarskie,

b) oczywiste omylki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek,

c) inne omylki polegajace na niezgodnosci oferty z IWUZ niepowodujace istotnych
zmian w tresci oferty.

Klauzula informacyjna.

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy S5/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), zwanego dalej ,RODO",
Zamawiajacy informuje, ze:

a) administratorem danych osobowych jest Zarzad Transportu Metropolitalnego,
zwany dalej ZTM", z siedzibg w Katowicach (40-053), ul. Barbary 21A, tel. 32-74-
38-401, faks 32-251-97-45,

b) kontakt do inspektora ochrony danych osobowych w ZTM: e-mail:
iod@metropoliaztm.pl; tel. (32) 74-38-478,

c) dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu
zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamowienia publicznego (numer
postepowania: RM.261.3.2021),

d) dane oscbowe beda przechowywane przez okres nie diuzszy niz 4 lata od dnia
zakonczenia postepowania o udzielenie zamodwienia, przy czym teczki aktowe
dotyczace dokumentacji zamowienia publicznego bgda przechowywane
w archiwum zaktadowym nie diuzej niz 5 lat od dnia zakonczenia postepowania,

e) obowigzek podania danych osobowych jest wymogiem zwigzanym z udziatem
w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego;

f) w odniesieniu do danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposéb
zautomatyzowany, stosownie do art. 22 RODGC,
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g) przystuguje:

- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych,

- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych, przy
czym skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowac zmiang
wyniku postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego ani istotng zmiang
postanowien umowy,

- na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktdrych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO, przy czym prawo do ograniczenia przetwarzania
nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu ochrony praw
innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu
publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego,

- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych,
gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana
dotyczacych narusza przepisy RODO,

h} nie przystuguje:

- w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub € RODO prawo do usuniecia danych
osobowych,

- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

— na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawa prawng przetwarzania danych osobowych jest art.
6 ust. 1 lit. c RODO.

Zatwierdzam

ZALACZNIKI:

1. Formularz cenowo-ofertowy (wzdr).

2. Wzory uméw (zal. nr 2 - 2¢)

3. Wykaz pojazdow do oklejenia.

4. Przykladowa wizualizacja oklejenia autobuséw
5. Zestawienie wskazanych przystankéw

romin 11

Sprawdzono
heraingfprawnym







