’ Zarzagd
Transportu
Metropolitalnego $ www.metropoliaztm.pl

Katowice, dnia 7 lutego 2020 r.
ZP.261.1.4.2020.GZ

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego w trybie przetargu
nieograniczonego na ustugi kampanii informacyjnej na temat nowej taryfy
ZTM (znak sprawy: RM/2/ZP/1/2020).

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zaméwien
publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843), zwanej dalej ,ustawg Pzp”, Zarzad Transportu
Metropolitalnego z siedzibg w Katowicach jako Zamawiajgcy informuje, ze w wyzej
wymienionym postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego wplynagt wniosek
0 wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia (SIWZ). W zwigzku
Z powyzszym Zamawiajgcy przekazuje tres¢ =zapytan (pisownia oryginalna) wraz
z nastepujgcymi wyjasnieniami.

Pytanie 1:
Poprosimy o podanie warunkéow udzialu w postgpowaniu wzgledem wymagan
finansowych, technicznych i osobowych poniewaz nie sg one zawarte w dokumentacji?
Odpowiedz:
Zgodnie z pkt 5.2 SIWZ Zamawiajgcy nie okreslit warunkéw udziatu w postepowaniu.

Pytanie 2:

Czy do oferty nalezy dotgczy¢ Jednolity Europejski Dokument Zamowienia.
Odpowiedz:

Nie.

Pytanie 3:
3.2 Ustugi kampanii w stacjach radiowych, produkcja konkursu radiowego, punkt 7) —
poprosimy o rozwinigcie i wyjasnienie terminu ,wskazniki”.

Odpowiedz:
Termin ,wskazniki” dotyczy przedziatu grupy wiekowej odbiorcow konkursu radiowego
miedzy 25-55 lat (patrz pkt 3.2 ppkt 7 SIWZ).

Pytanie 4:
3.2 Ustugi kampanii w stacjach radiowych, produkcja konkursu radiowego, punkt 8) —
poprosimy o wyjasnienie jakie nagrody ma zapewni¢ Wykonawca. Wedlug wiasnego
uznania jesli chodzi o warto$¢ i ilos¢?
Czy przed terminem sktadania ofert Zamawiajgcy wskaze budzet maksymalny jaki nalezy
przeznaczy¢ na zakup nagrod?

Odpowiedz:
Nagrody przeznaczone sg wytgcznie dla zwyciezcéw konkursu (ij. dla 1 osoby dziennie).
Wartos¢ jednej nagrody dla 1 osoby w granicach kwoty 150,00 zt do 200,00 zt brutto.
Zamawiajgcy nie narzuca jakiego rodzaju majg by¢ nagrody.
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Pytanie 5:
3.2 Ustugi kampanii w stacjach radiowych, produkcja konkursu radiowego, punkt 9) —
poprosimy o doprecyzowanie

Odpowiedz:
Wykonawca ma w swoim zakresie wszystkie czynnosci poczgwszy od zaplanowania
produkcji spotu do jego emisji w stacjach radiowych.

Pytanie 6:
Koniecznos¢ dodania do oferty siatki spotéw wraz z wyliczonymi parametrami kampanii
jest nieuzasadniona poniewaz nie bedzie w zaden sposob oceniana.

Odpowiedz:
Zamawiajgcy zmienit zapis w pkt 3.2 ppkt 5 SIWZ (Reklamy w radio) — patrz pismo
Zamawiajgcego z dnia 6 lutego 2020 r. (ZP.261.1.2.2020.GZ2).

Pytanie 7:
Ze wzgledu na krétki okres do startu kampanii zwracamy sie z prosbg o przesuniecie
ponizszych terminow:

o Kampanii messengerowej: z terminu od 2 do 8 marca 2020 na termin od 9 do 15
marca 2020 i z terminu od 16 do 22 marca 2020 na termin od 23 do 29 marca 2020
Kampanii $ledzgcej: z terminu od 9 do 15 marca na termin od 16 do 22 marca 2020
Kampanii postow sponsorowanych: z terminu od 2 do 8 marca 2020 na termin od 9
do 15 marca 2020

o Produkcja konkursu radiowego: z terminu od 2 do 31 marca na termin od 9 marca
do 7 kwietnia 2020 (4 rézne tygodnie, pod wzgledem dat)

o Reklamy w radio: z terminu od 2 do 31 marca na termin od 9 marca do 7 kwietnia
2020 (tgcznie: 4 rézne tygodnie, pod wzgledem dat)

o Reklamy w prasie: z terminu od 2 do 31 marca na termin od 9 marca do 7 kwietnia
2020 (tgcznie 8 emisji, w 4 tytutach po 2 w kazdym)

o Druk materiatéw informacyjnych, dystrybucja, dostarczenie pakietéw materiatdw
reklamowych do instytucji wskazanych przez Zamawiajgcego: z terminu od 2 do 5
marca 2020 na termin od 9 do 12 marca 2020

o Druk materiatéw informacyjnych, dystrybucja, przeprowadzenie bezposredniej akgcji
informacyjnej: z terminu od 2 do 6 marca 2020 na termin od 9 do 13 marca 2020

o Termin wykonania zaméwienia: z dnia 31.03.2020 na 07.04.2020.

Odpowiedz:
Terminy wskazane w SIWZ nie ulegajg zmianom.

Pytanie 8:

Dotyczy reklama prasowa. Zamawiajgcy napisat w jednym miejscu OPZ, Zze oczekuje
emisji reklam w dziennikach. Jednoczesnie tabelce podsumowujgcej ilos¢ emisji i daty
wskazat informacje uzyt sformutowania " specyfikacja tygodnika" natomiast zapis tej
specyfikacji brzmi ;"

Dzienniki obejmujgce swoim zasiegiem miast GZM o tgcznym naktadzie nie mniejszym
niz 20 tys szt. Nie mnigj niz 4 tytuty " - Prosze o doprecyzowanie ostatecznie o jaki rodzaj
gazety chodzi. Czy dziennik czy tygodnik. Bo tygodnik nie jest dziennikiem i odwrotnie.
Ponadto na terenie wskazanym przez Panstwa nie wystepujg 4 rozne tytuty dziennikdw.
Zapis obecnie funkcjonujgcy jest mylacy i nie pozwala na przygotowanie profesjonalnej

wyceny.



Odpowiedz:
Zamawiajgcy, na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy Pzp, zmienia zapis w pkt 3.3 ppkt 5
SIWZ (tabela — nazwa kolumny drugiej):
zamiast: ,Specyfikacja tygodnika.”
powinno byé: ,,Specyfikacja dziennika”.
Na terenie dziatania GZM sg wydawane co hajmniej 4 rodzaje dziennikow.

Pytanie 9:
Reklama citylight Tych- prosimy o potwierdzenie czy w tym punkcie zamowienia
zamawiajgcy ma na mysli tylko ustuge druku i montazu plakatéw city bez ustugi
wykupienia ekspozycji.

Odpowiedz:
Reklama w cityligh w Tychach dotyczy tylko ustugi druku i montazu plakatow.

Pytanie 10:
Dotyczy przeprowadzenie konkurséw w radio- Zamawiajgcy napisat, ze oczekuje
przeprowadzenia konkursu w 4 stacjach radiowych i ufundowania nagréd. Prosimy
o wskazanie jakie majg byé nagrody w konkursie, a przynajmniej podanie ich
maksymalnej wartosci na jedng stacje radiowa.

Odpowiedz:
Patrz pismo Zamawiajgcego z dnia 6 lutego 2020 r. (ZP.261.1.2.2020.G2).

Pytanie 11:
Dotyczy kampania w internecie- prosimy o podanie budzetéw reklamowych
na poszczegolne dziatania. Czy wskazane w OPZ zasiegi i liczby sg deklarowanymi
czy obligatoryjnymi.

Odpowiedz:
Zamawiajgcy nie podaje budzetéw reklamowych na poszczegdlne dziatania. Wskazane
zasiegi sg deklarowane.

Pytanie 12:
Dotyczy druk plakatow citylight- Zamawiajacy napisat w punkcie 3.6 druk 40 plakatow
citylight + 10 szt rezerwowych.
Jednoczesnie Zamawiajgcy napisat, ze oczekuje ekspozycji plakatéw citylight w Tychach
80 szt oraz 40 citylightow na terenie obszaru GZM
Prosimy o doprecyzowanie ile doktadnie plakatbw ma by¢ wydrukowanych
do poszczegodlnych kampanii, a jaka ma by¢ liczba nosnikow.
Prosimy tez o wyjasnienie co oznacza zapis " zamawiajgcy przewiduje druk 3 réznych
plakatow graficznych"

Odpowiedz:
Druk 40 plakatow wraz z wykupem miejsca i montazem we wskazanych miastach obszaru
GZM.
Druk 80 plakatow z montazem w wiatach reklamowych w Tychach.
Ogoétem: 1 wzor plakatu — 120 wydrukow.

Pytanie 13:
Dotyczy dystrybucja ulotek przez informatoréw- prosimy o informacje ktére ulotki majg byé
dystrybuowane przez informatoréw.



Odpowiedz:
Ulotki 3DL.

Pytanie 14:
Co znaczy zapis wydruk ulotek 3 DL - prosze o podanie doktadnego formatu. Czy ulotka
A6 ma byc zadrukowana dwustronnie czy jednostronnie. Czy piszgc ulotka DL -
zamawiajgcy ma na mysli format ulotki 99 x 210 mm.

Odpowiedz:
Ulotka A6 winna by¢ zadrukowana dwustronnie. Wymiar ulotki DL — 210 X 99mm. Wymiar
ulotki 3 DL sktadanej — 295 x 201 mm, po ztozeniu 210 x 99 mm.

Pytanie 15:
Czy Zamawiajgcy dopuszcza znakowanie na kamizelkach odblaskowych (logo ZTM
i Metropolia GZM) w jednym kolorze?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy dopuszcza znakowania w jednym kolorze.

Pytanie 16:

Czy w ramach kampanii mozliwa jest rotacja citylightéow po 2-tygodniowej ekspozyc;ji?
Odpowiedz:

Zamawiajgcy nie przewiduje rotaciji citylight.

Pytanie 17:
Czy Zamawiajgcy moze okresli¢ miejsce ekspozycji citylightéw na wiacie (czy ma on by¢
widoczny dla wysiadajgcych z komunikacji, czy dla pieszych ,za wiatg”, czy citylight
ma by¢ wewnatrz czy z zewnatrz wiaty)?

Odpowiedz:
Miejsce ekspozycji plakatow do decyzji Wykonawcy.

Ponadto, na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy Pzp Zamawiajgcy informuje, ze dokonat
przedituzenia terminéw podanych w SIWZ. Odpowiednim zmianom ulegty daty wskazane
w pkt 10.7, 11.2 oraz 11.3 SIWZ (terminy sktadania/otwarcia ofert):

Zzamiast: 11.02.2020 .
powinno byé: 13.02.2020 r.

Z upowaznienia
Z-ca Dyrektora
ds. Administracyjnych
(-) Krzysztof Dzierwa



